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WSTEP

Wspodtczesnym kreacjom reklamowym jest trudniej niz kiedykolwiek ,przebi¢ sie”
do $wiadomosci odbiorcéw. Przecietny cztowiek napotyka na coraz wiecej reklam, z tego
powodu S$redni czas koncentracji na pojedynczej pozycji zmniejsza sie (Heath, 2006).
Reklamodawcy coraz czesSciej poszukujg alternatywnych, skuteczniejszych metod tworzenia
swoich komunikatéw. Pomimo tego, ze ich dziatania moga przejawiaé sie na wielu réznych
ptaszczyznach, statym elementem towarzyszacym kazdej kampanii reklamowej sg zawsze
dwa elementy: logo oraz nazwa. Raz stworzone, stajg sie znakami rozpoznawczymi marki,
ktore sg bardzo trudne do zmiany badZz modyfikacji po etapie wkroczenia na rynek. Z tego
powodu koncepcje logo i nazwy muszg by¢ bardzo dobrze przemyslane oraz w jak

najwiekszym stopniu ze sobg spdjne.

Podstawowym celem kazdej reklamy jest wytworzenie w $wiadomosci odbiorcow dwdch
efektow: efektu Swiadomosci marki oraz efektu pozytywnej postawy nabywcy wobec marki.
Wykorzystujgc wiedze z zakresu funkcjonowania ludzkiego mdzgu autor pracy magisterskiej
postara sie pokaza¢, w jaki sposéb mozna zoptymalizowac pierwszy z wymienionych efektéw
w odniesieniu do obszaru projektowania logo i tworzenia nazwy dla marki. Usprawnienie
konstrukcji przekazu reklamowego jest bowiem jednym ze sposobdéw polepszenia
skutecznosci odbioru marki, co przektada sie na zwiekszenie liczby osdb, ktére sg Swiadome

jej istnienia.

Celem niniejszej pracy jest proba okreslenia ram dla naturalnego ludziom zjawiska
warunkujgcego kojarzenie okreslonych asemantycznych typdw nazw z okreslonymi typami
figur. Inspiracjg dla pogtebienia wiedzy z tego zakresu byt dorobek naukowy dotyczacy badan
nad zjawiskiem synestezji oraz symbolizmem dzwiekowym. Motywacjg do odpowiedniego
ukierunkowania ich przebiegu - che¢ stworzenia dodatkowego narzedzia wspomagajgcego
prace osob zajmujacych sie szeroko pojetg identyfikacjg wizualng oraz tzw. namingiem.
W toku przeprowadzonych autorskich badan ankietowych i laboratoryjnych chciano pokazag,
jak mozna wzbogaci¢ éw twodrczy proces wykorzystujgc w tym celu zbiér inherentnych,
wspotdzielonych przez wiekszo$¢ ludzi (Oberman, Ramachandran, 2007) skojarzen

0 nieuswiadomionym charakterze. Zaletg proponowanego podejscia jest mozliwosc



wzmocnienia przekazu w dwodch komplementarnych obszarach: graficznym (spdjnosé

sygnetu z nazwg) oraz stownym (spdjnos¢ nazwy z sygnetem).

Praca magisterska sktadac¢ bedzie sie z szesciu rozdziatdw. W pierwszym z nich zostang
przedstawione ogdlne podstawy teoretyczne, ktdérych poznanie bylo powodem
do zainteresowania sie autora omawianym tematem. Drugi, poswiecony bedzie zjawisku
synestezji, ktére podobnie jak wspomniane ,inherentne skojarzenia”, przez niektérych
naukowcow uwazane jest za wspdlne wiekszosci z nas. W trzecim rozdziale rozwinieto temat
symbolizmu dZzwiekowego, mdwigcego o tym, ze pomiedzy dzwiekami mowy a zjawiskami
zachodzacymi w Swiecie istniejg wiezi, ktére nie zawsze mozna okresli¢c w kategoriach
uznawanych przez strukturalistéow jezykowych (ktérzy badajg sktadniki jezykowe pomijajgc
odniesienie do umystu cztowieka). W rozdziale czwartym omoéwiono klasyfikacje obiektow
typu logo oraz przedstawiono badania prowadzone nad optymalizacjg ich konstrukgcji
w oparciu o wiedze z zakresu funkcjonowania ludzkiego mdézgu. Rozdziat pigty poswiecony

zostat opisowi przeprowadzonych eksperymentéw. Rozdziat szésty stanowi podsumowanie

pracy.

Do omawianego zagadnienia autor pracy starat sie podejsé¢ w sposdb wtasciwy kognitywiscie
— w oparciu o dorobek naukowy (pozornie) niepowigzanych ze sobg dziedzin ukazaé procesy
poznawcze z nowej perspektywy oraz zasugerowac obszary praktycznej implementacji

tak wypracowanej wiedzy.



1. OGOLNE PODSTAWY TEORETYCZNE

1.1 ODKRYCIE WOLFGANGA KOHLERA

Pierwszg osobg w historii nauki, ktéra zwrdcita uwage na zjawisko niewyuczonej oraz
niezaleznej od uwarunkowan kulturowych asocjacji polegajacej na zbieznym taczeniu
,bezsensownych” nazw z okreélonymi typami figur', byt wspéttwérca psychologii Gestalt -
amerykanski psycholog niemieckiego pochodzenia - Wolfgang Kohler (Ramachandran,
Hubbard, 2001). W swoim badaniu z 1929 roku Kohler zaprezentowat, grupie oséb
zamieszkujagcym wyspe Teneryfe, dwie pary figur - o ostrych oraz obtych zakonczeniach.
Nastepnie poprosit o przyporzagdkowanie kazdej z nich po jednej z dwdéch nazw’ do wyboru.
Nazwami tymi byly "takete" oraz "baluba”. W wyniku tego niezbyt skomplikowanego
eksperymentu udato sie zaobserwowaé bardzo silng preferencje w przypisywaniu stowu
ytakete” figury o postrzepionych rogach, natomiast stowu , baluba” figury o obtym ksztatcie.
Eksperyment zostat przeprowadzony ponownie przez badacza w 1947 roku. Jednakze, tym
razem stowo ,baluba” zastgpiono wyrazem ,maluma”. Efekt odzwierciedlajgcy silng
preferencje w zbieznym przypisywaniu danych nazw do figur powtdrzyt sie. Zestaw ksztattéow
podobnych do tych wykorzystanych w obu eksperymentach zostat przedstawiony

na rycinie 1.

RYCINA 1. FIGURY PRZYPOMINAJACE BODZCE WYKORZYSTANE W EKSPERYMENCIE W. KOHLERA.

Odkrycie to byto dowodem na uwarunkowang biologicznie, ludzkg zdolno$¢ do tworzenia

miedzymodalnych skojarzen na nizszym percepcyjnie poziomie przetwarzania informacji.

! Stowo ,figura” oraz ,ksztatt” w dalszej czesci pracy bedg uzywane zamiennie.

? Stowo”, ,wyraz” oraz ,nazwa” w dalszej czeéci pracy beda uzywane zamiennie. Dla przyktadu, ,stowo kiki”
»wyraz kiki” oraz ,,nazwa kiki” bedg posiadaty ten sam desygnat.



Miedzymodalnych, gdyz wykorzystane w eksperymencie nazwy zostaly wypowiedziane

(domena audytywna), a figury pokazane (domena wzrokowa).

1.2 BADANIA VILAYANURA RAMACHANDRANA | EDWARDA HUBBARDA

W 2001 roku dwaj amerykanscy badacze: Vilayanur Ramachandran oraz Edward Hubbard
powtdrzyli eksperyment Kshlera zastepujgc wyraz ,,takete” stowem ,kiki”, a wyraz ,maluma”
stowem ,buba”. Badania przeprowadzono na grupie oséb postugujacych sie jezykiem
tamilskim (co byto celowym nawigzaniem do badan Koéhlera) oraz grupie natywnych
uzytkownikéow jezyka angielskiego. Naukowcy pokazali osobom badanym dwie figury,

przedstawiajgc im nastepujgca historyjke:

W marsjaniskim jezyku, jedna z tych dwdch figur nosi nazwe ,,buba”, druga to ,kiki”. Sprébuj

odgadngd, ktora z nich to ,buba”, a ktora to , kiki”.

W 95% przypadkéw, osoby poddane eksperymentowi faczyty wyraz ,kiki” z figurg
o ostrych rogach, a wyraz ,buba” z figurg o obtym ksztafcie. Autorzy artykutu wyraznie
podkreslajg fakt, iz nikt z badanych nie miat wczesniej stycznosci z prezentowanymi podczas
eksperymentu bodZcami - zaréwno ksztattami, jak i nazwami. Ramachandran i Hubbard

(2003) 6w zbieznos¢ ttumaczg nastepujaco:

By¢ moze dzieje sie tak dlatego, gdyz tagodne zakoriczenia, przypominajgcej amebe, figury
sq metaforycznym odpowiednikiem tagodnego falowania wytwarzanego przez stopniowe
ruch ust podczas wypowiadania wyrazu ,buba”, reprezentowanego przez osrodki styszenia
znajdujgce sie w mozgu. Dla kontrastu, fala dZzwiekowa wytwarzana podczas wymawiania
wyrazu ,kiki” wraz z gwattownym ruchem jezyka w kierunku podniebienia
sq odpowiednikiem wystrzepionych konturdw figury. Jedynqg cechq wspdlng tgczgcq oba
przypadki jest abstrakcyjna wtasciwosc , ostrosci”, ktora jest wyodrebniana w okolicy zakretu

kgtowego (ang. angular gyrus).

Omawiane zjawisko jest jednym z argumentow na rzecz tezy, iz stowa mogg posiadaé
»wielowarstwowe znaczenie”, ktérych odbiér nie zostat im nadany jedynie drogg arbitralng,
(co zwykli postulowac strukturalisci). Biorgc pod uwage szybkos¢ ludzkiej mowy, nasz mozg

potrzebuje jak najwiekszej liczby wskazowek dotyczgcych znaczenia stowa, tak aby



przyspieszy¢ rozumienie mowy. Wyigcznie arbitralne przypisywanie znaczen stowom
uzywanym do komunikacji, wydaje sie bardzo nieekonomicznym ewolucyjnie rozwigzaniem

(Stafford, Webb, 2006).

Zwigzki pomiedzy czynnosciami towarzyszacymi wymawianiu stowa, a jego znaczeniem,
moga by¢ cennymi wskazéwkami dotyczgcymi poczatkdw ksztattowania sie ludzkiej mowy.
Protojezyk (czyli system komunikacji funkcjonujgcy przed pojawieniem sie sktadni czy tez
gramatyki), podczas procesu nadawania znaczen prawdopodobnie opierat sie na takich
wifasnie mechanizmach. Ramachandran jak i Hubbard podajg bardzo ciekawy przyktad
dotyczacy wyrazu ,ssa¢”, ktory w wiekszosci jezykdw, jest bardzo podobny
do odgtosu wydawanego podczas wykonywania samej czynnosci. Zjawisko to nosi miano

symbolizmu fonetycznego.

Zaréowno Ramachandran jak i Hubbard uwazajg, ze wspdétodpowiedzialne za powstanie
ludzkiego jezyka mogg by¢ mechanizmy, na ktérych bazuje zjawisko zwane synestezjg.
Co wiecej, w swoim artykule ,Hearing Colors, Tasting Shapes” z 2003 roku, sugeruja,
ze kazdy z nas na pewnym poziomie moze zosta¢ uznany za synestete, tj. osobe bedaca
w stanie tgczyé rézne doznania miedzymodalne. Zjawisko synestezji zostanie omdwione

dokfadniej w nastepnym rozdziale.
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2. ZJAWISKO SYNESTEZJI

Synestezja (z greckiego synaisthesis - réwnoczesne postrzeganie od syn — potgczenie
i aisthesis — wrazenie) jest zjawiskiem odbywajagcym sie bez woli doswiadczajacego,
polegajgcym na ,krzyzowaniu” sie wrazen pochodzacych z réznych modalnosci zmystowych.
Dla przyktadu, postrzeganie okreslonych liter lub cyfr moze wywotywaé wrazenie widzenia
barw (bedgcym odmiang synestezji typu grafem - kolor). W chwili obecnej zgtoszonych
zostato 62 réznych odmian synestezji, lecz tylko niewielka czes¢ z nich zostata sprawdzona
naukowo. Powszechnie uwaza sie, ze najwczes$niejsza wzmianka o zjawisku synestezji zostata
odnotowana przez Johna Locka w roku 1690 (Rogowska, 2004). Wiele wskazuje na to, iz nie
wszystkie typy synestezji zostaty jeszcze odkryte. Przyktadowe (acz nie wyczerpujgce)
potaczenia o charakterze synestetycznym pomiedzy modalno$ciami zostaty przedstawione

na rycinie 2.

wzrok

sk

sfrch

doiyk werk

RYCINA 2. SYNESTEZJA — PRZYKLADOWE POtACZENIA POMIEDZY MODALNOSCIAMI.
2.1 OGOLNA CHARAKTERYSTYKA ZJAWISKA

Synestezja o podfozu neurologicznym jest najczesciej zjawiskiem wrodzonym. Pomimo tego,
iz kazdego synestete cechuje unikalny zbiér doznan, mozna wskaza¢ na pewne wspdlne
elementy charakteryzujgce zjawisko. Amerykanski badacz zjawiska Richard Cytowic (2002)

okreslit nastepujace kryteria diagnozowania synestezji:
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1. Synestezja jest zjawiskiem mimowolnym oraz automatycznym

Synestezja ujawnia sie wytgcznie pod wptywem okreslonego bodZca. Jej wystgpienie
jest niezalezne od woli doswiadczajacego (lecz zalezne od jego uwagi - o czym pdzniej).
Doswiadczenie synestetyczne moze zosta¢ wywotane przez okreslone bodzce danego typu
u jednych, podczas gdy inni, nawet w przypadku synestezji dotyczacej tej samej modalnosci,

wykazujg synestetyczng wrazliwos¢ na odmienny zakres bodzcow.

2. Synestetyczne percepty posiadajq lokalizacje przestrzenng

Oznacza to, iz synestetyczne doznania nie sg odbierane w formie wyobrazen wewnetrznych,
lecz sg projektowane na zewnatrz doswiadczajgcego. Synesteci opisujacy swoje
doswiadczenie czesto méwig o ,patrzeniu sie na”, lub ,zmierzaniu w kierunku” okreslonego
wytworu synestetycznego, znajdujgcego sie zazwyczaj w niedalekiej odlegtosci od nich

samych.

3. Synestetyczne percepty sq stafe, wybiorcze i ogdlne

Doznania synestetyczne nie ulegajg zmianom w ciggu zycia jednostki. Okreslone bodzce beda
wywotywaly zawsze to samo synestetyczne wrazenie, np. tonacja E-dur bedzie miata
dla synestetyka zawsze z6tty kolor. Wybidrczos¢ polega na tym, ze synestetyk reaguje
jedynie na niektére bodzice z danego zakresu. Synestetyczne percepcje sg ogdlne w tym
znaczeniu, ze nigdy nie wystepujg w ztozonej formie (np. w postaci krajobrazu) ale ukazujg
sie synestetykowi w sposdb uproszczony, elementarny i nieprzetworzony (np. w postaci

kolorowych plam).

4. Synestezja jest zjawiskiem pamieciowym

Synestezyjne wrazenia sg bardzo tatwo przypominane. Wielu synestetéw wykorzystuje swoje
synestezyjne zdolnosci jako wskazéwki pamieciowe np. podczas nauki jezykéw obcych.
Osoby takie przechowujg w pamieci swoje synestezyjne odczucia i na ich podstawie
sg w stanie tatwiej przypomnie¢ sobie pewne informacje, fakty i zdarzenia. Rosyjski
neuropsycholog Aleksander turia (1970) poswiecit wiele uwagi stynnemu mnemoniscie-
synestetykowi Salomonowi Szereszewskiemu, ktory w celu lepszego zapamietywania

»Wspomagat” sie wytworami swojej synestezji.
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5. Synestetyczne percepty sq nacechowane emocjonalnie

Doznaniom synestetycznym czesto towarzyszy aktywacja uktadu limbicznego (co w duzej
mierze wigze sie ze wspomnianym w poprzednim punkcie aspektem pamieciowym).
Odczucia synestetyczne sg nacechowane emocjonalnie, jednak u wiekszosci synestetéw
nie wptywa to negatywnie na ich aktywnos¢ umystowg czy fizyczng. Aktywacja emocjonalna
towarzyszgca stanom synestetycznym jest przewaznie bardzo niska i cechuje sie neutralnym

lub pozytywnym zabarwieniem emocjonalnym.

Jeszcze do niedawna uwazano, iz kazdy z synestetdw posiada swdj witasny, niepowtarzalny
ywachlarz” synestetycznych doznan, jednakze niedawne badania pokazuja pewne
statystyczne prawidtowosci ujawniajgce sie podczas eksperymentéw przeprowadzonych
na wiekszych grupach oséb (Ward, Huckstep, Tsakanikos, 2006). Przyktadowo: synesteci,
u ktérych zachodzi aktywacja na poziomie modalnosci dzwiek = kolor, wykazuja tendencje

do kojarzenia jasniejszych koloréw z wysokimi dzwiekami.

2.2 CzESTOSC WYSTEPOWANIA W POPULACII OGOLNEJ

Ustalenie doktadnej liczby synestetéw w populacji ogdlnej jest trudne. Estymuje sie,
ze stosunek synestetéw w populacji ogdlnej (w zaleznosci od cytowanego zrédfa) waha sie
od 1 na 20 oséb, do 1 na 20 000 osdéb. Sami synesteci bardzo czesto nie zdajg sobie sprawy
z wiasnej ,wyjgtkowosci” oraz tego, ze doswiadczane przez nich stany posiadajg wtfasng
nazwe. Oto jak rezyser filmowy (oraz synesteta) Stephanie Morgenstern opisuje taka

wiasnie chwile ,0l$nienia” (Raskin, 2003):

Kilka lat temu, wspomniatem przyjacielowi, Zze jestem w stanie zapamietac¢ numery telefonow

III

dzieki ich kolorom. Odpart mi on na to: ,,A wiec, musisz by¢ synestetq!” Nigdy wczesniej
nie styszatem o synestezji (ktdra jest czyms podobnym do ,fuzji zmystéw”) - byto dla mnie
natomiast oczywistq sprawq, Ze pewnym cyfrom w sposob naturalny przypisane

sq oddzielne kolory: pigtka jest niebieska, dwdjka zielona, tréjka jest czerwona.
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2.3 ODMIANY SYNESTEZJI

Do dnia dzisiejszego rozpoznanych zostato ponad 62 rodzajéw synestezji, chociaz
nie wszystkie z nich udato sie sprawdzi¢ metodg naukowa. Najczesciej wystepujgce z nich
zostaty ujete w tabeli 1 (bedziemy trzymad sie wczesniejszej konwencji zapisu: ,x = y”, gdzie

»X" jest bodZzcem wyzwalajgcym, a ,y” to wywotywane doznanie).

Rodzaj synestezji Czestosc wystepowania w populacji synestetow
grafem - kolor ~ 63,5% przypadkow
koncept czasu (np. dzien tygodnia) = kolor | ~ 23,2% przypadkdéw
dzwiek muzyki - kolor ~19,0% przypadkdéw
fonem - kolor ~7,4% przypadkow
smak - kolor ~6,2% przypadkow
koncept osoby - kolor (,,aura”) ~ 6,4% przypadkdéw
zapach - kolor ~6,2% przypadkow
dzwiek - smak ~ 5,3 % przypadkéw
bol - kolor ~ 5,8 % przypadkéw
dzwiek - dotyk ~ 4,2 % przypadkéw

TABELA 1. DZIESIEC NAJCZESTSZYCH TYPOW DOZNAN SYNESTETYCZNYCH (N=1155)
Wyniki w tabeli (Day, 2010) sumujg sie do wartosci przekraczajacej 100%, jako ze wielu
synestetdéw posiada wiecej niz jeden rodzaj synestezji. W dalszej czesci pracy magisterskiej

opisano trzy wybrane rodzaje synestezji.

2.3.1 SYNESTEZJA TYPU GRAFEM - KOLOR

Jest to najpopularniejsza odmiana synestezji. Podczas percypowania catego stowa, badz
pojedynczych liter/cyfr, synesteci doswiadczajg wrazenia koloru. Jak wszystkie formy
synestezji wrodzonej, ta rdwniez jest zjawiskiem mimowolnym, wybidrczym oraz
pamieciowym. Ze wzgledu na sporg wiedze dotyczacg ludzkiego uktadu wzrokowego (oraz
na wysokg czestotliwos¢ wystepowania synestezji typu grafem - kolor w populacji
synestetéw), jest ona najlepiej poznang odmiang zjawiska. Prébe jego zilustrowania

przedstawiono na rycinie 3.
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RYCINA 3. PRZYKLADOWE ZOBRAZOWANIE SYNESTEZJI TYPU GRAFEM -> KOLOR.

Niegdy$ wuwazano, ze taka asocjacja moze by¢ wynikiem wczesnych przezy¢
z dziecinstwa, jak na przyktad zabawa kolorowymi magnesami na lodéwce. Prowadzone

badania z tego zakresu zaprzeczajg jednak temu poglagdowi (Ramachandran, Hubbard, 2001):

Pewnego dnia, powiedziatam do ojca: ,Nauczytam sie, ze aby zrobic ,R”, musze postawic , P”,
dorysowujgc nastepnie linie wybiegajgcq od petelki. Jakze wielkie byto moje zdziwienie, kiedy

okazato sie iz po dodaniu tej linii kolor litery zmienit sie z zéftego na pomarariczowy.

Mimo iz nie ma na $wiecie dwdch oséb o identycznym zestawie doznan synestetycznych,
badania przeprowadzone na wiekszych grupach synestetéw pokazujy, ze mozliwe jest
wskazanie pewnych wspdlnych zaleznosci, np. litera ,A” bardzo czesto postrzegana jest

w kolorze czerwonym (Day, 2005).

2.3.2 SYNESTEZJA TYPU DZWIEK => KOLOR

Osoby u ktérych mozna zauwazyé obecno$é synestezji tego rodzaju reagujg doznaniem
koloru na dane stowo, dzwiek, badZz fonem. Sposéb, w jaki kolory sg przypisywane
poszczegblnym jednostkom lingwistycznym jest w zasadzie taki sam, jak w przypadku
synestezji typu grafem - kolor. Dla niektdrych oséb zakres bodzca wywotujgcego doznanie
synestetyczne jest scisle okreslony (wyzwalaczem takim moze by¢ np. odgtos okreslonego
instrumentu lub nuty), podczas gdy reszta oséb moze reagowaé na wiekszy ich zakres.
Doznania takie przejawiajg sie zmiang w postrzeganiu barwy, jasnosci czy tez kierunku
poruszania sie percypowanych ,wytworéw”. Synestetyczka Deni Simon, u ktdrej muzyka
wywotuje falujgce linie, poréwnuje je do wykresu, jaki mozna zaobserwowac¢ na monitorze

oscyloskopu (Cytowic, Eagelman, 2009).

15



2.3.3 SYNESTEZJA NUMERYCZNA
Fenomen ten objawia sie, gdy mentalna mapa liczb zostaje w pewien sposéb

»Znhieksztatcona”. Przyktadowy wyglad takiej mapy prezentuje rycina 4.

RYCINA 4. ZASADA DZIALANIA SYNESTEZJI NUMERYCZNEJ.

U osdéb nieposiadajgcych synestezji owa mapa przybiera zazwyczaj forme poziomej linii,
na ktérej porozmieszczane s w sekwencji rosnacej liczby (zazwyczaj od lewej do prawej

strony - zaktadajac, ze bedg to osoby postugujace sie jezykiem europejskim).

Badania z wykorzystaniem czaséw reakcji pokazujg, ze niesynesteci zapytani ,Czy liczba
X jest wieksza od liczby Y”, na udzielenie odpowiedzi potrzebujg tym wiecej czasu,
im dalej wzgledem siebie potozone sg dane liczby na ich prywatnej mapie liczb.
Dla przyktadu, odpowiedZ na pytanie ,Czy 2 jest wieksze od 5?” powinna zajg¢ wiecej czasu
niz udzielenie odpowiedzi na pytanie ,Czy 2 jest wieksze od 157”. Natomiast u 0sdéb
u ktérych synestezja przejawia sie w formie numerycznej, czasy reakcji sg tym krétsze
im dalej potozone s3 liczby na ich wtasnej, ,zdeformowanej” mapie liczb (Ramachandran,

Hubbard, 2003).

Zjawisko to mozna okresli¢ mianem ,przestrzennego efektu Stroopa”, podczas zachodzenia
ktérego same umiejscowienie liczby na osi nie wptywa na wykonalnos¢ zadania, chociaz
moze wydtuzyé czas udzielenie odpowiedzi. Fakt, iz takie osoby nie s w stanie zignorowac
(indywidualnego) przestrzennego rozmieszczenia liczb na mapie pokazuje, ze taki

mechanizm musi by¢ silnie zautomatyzowany.
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2.4 KLASYFIKACJA DOZNAN SYNESTETYCZNYCH

Synestezje mozna rozpatrywac¢ na kilku réznych poziomach. Ponizej przedstawiono oraz

omoéwione zostaty najwazniejsze z nich (Rogowska, 2004).

2.4.1 KLASYFIKACJA ZE WZGLEDU NA MODALNOSC

Ze wzgledu na liczbe uczestniczacych w doznaniu synestetycznym modalnosci, wyrézni¢
mozna synestezje: dwumodalng lub wielomodalng. Najpowszechniej wystepujgcym
rodzajem fenomenu jest synestezja tgczaca dwie modalnosci zmystowe. Synestezja
wielomodalna, jest niezwykle rzadkim zjawiskiem. Mozna przytoczy¢ tutaj przyktad
wspomnianego juz wczesniej S. Szereszewskiego, u ktdrego synestezja przejawiata

sie w czterech réznych modalnosciach (wzrokowej, dZzwiekowej, smakowej oraz haptycznej).

2.4.2 KLASYFIKACJA ZE WZGLEDU NA KIERUNEK

Ze wzgledu na kierunek aktywacji wywotywanych wrazenn, mozina dokonaé¢ podziatu
na synestezje jednokierunkowa, lub dwukierunkows. Synestezja jednokierunkowa wystepuje
woéwczas, gdy w pofaczeniu dwdch wrazen tylko jedno z nich ma mozliwosé aktywowania
drugiego. W synestezji dwukierunkowej kazde z dwéch potgczonych ze sobg wrazen moze
stymulowaé drugie, tj. zaréwno dzwiek moze wywotywaé wrazenie koloru, jak i percepcja
koloru moze wywotywac¢ wrazenie dzwieku. Forma obukierunkowa jest bardzo rzadkim
rodzajem synestezji, a jej wystepowanie moze prowadzi¢ do powaznych zaburzen

W percepcji.

2.4.3 KLASYFIKACJA ZE WZGLEDU NA ZRODtO STYMULACII

Ze wzgledu na zrédto stymulacji mozna wyrdzni¢ synestezje perceptualng lub konceptualna.
Zrédtem doznah  synestetycznych w tym przypadku s3 zardwno percepty
(np. graficzny zapis rzymskiej litery 5), jak i koncepty (np. okreslony dzien tygodnia czy
fonem). Ramachandran i Hubbard (2003) wyraznie rozrdéziniajg te dwa terminy. Trzeba
jednak pamietaé, ze autorzy tekstu postugujg sie nieco odmiennymi terminami: synestezji

,hizszej” oraz ,wyzszej”.

Odkrycie metody, ktdra pozwolita opisa¢ rodzaj synestezji konceptualnej miato wielkie
znaczenie dla badan nad zjawiskiem. Bardzo czesto bowiem przejawy doznan

synestetycznych ttumaczono jako:
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a) prébe zwrdcenia na siebie uwagi,

b) efekt wybujatej wyobrazni,

c) pozostatosci skojarzen z dziecifstwa,

d) efekt nad wyraz rozwinietych zdolnosci jezykowych,

e) efekt zazywania narkotykow.

Zasade dziatania jednego z eksperymentéw (Ramachandran, Hubbard, 2003), pozwalajgcego
obiektywnie stwierdzi¢ synestezje perceptualng przedstawiono na rycinie 5. Eksperyment
polega na zaprezentowaniu synestecie zbioru niewielkiej liczby dwdjek w otoczeniu pigtek
oraz poproszenie go o jak najszybsze policzenie tych pierwszych. Podczas gdy osoby
nieposiadajgce synestezji przeszukujg wzrokiem caty obszar kawatek po kawatu, osoby
z synestezjg sg w stanie btyskawicznie wykryé poszukiwane cyfry (oczywiscie pod warunkiem,

Ze sg to osoby ,wyczulone” na te wtasnie cyfre lub cyfry).

5. 35 5 §

55 5 3 .5

g

5. g3 z

5555 5 c
55553535 ©5 3
e BB B 2 2 2
55° 5359 g

RYCINA 5. TEST SYNESTEZJI PERCEPTUALNEJ.

Ramachandran i Hubbard przytaczajg wypowiedzZ jednej z oséb badanych, ktéra podczas

podobnego eksperymentu miata powiedziec:

Nie jestem w stanie rozpoznac cyfry znajdujgcej sie posrodku [z powodu odlegtosci - przyp.

autora]. Jest ona rozmazana, ale ma czerwony kolor, wnioskuje zatem, Ze musi to by¢ pigtka.

2.4.4 KLASYFIKACJA ZE WZGLEDU NA SILE DOZNAN

Gail Martino i Lawrence Marks (za Rogowska, 2004) zaproponowali istnienie dwdch form
synestezji: stabej oraz silnej, ktére stanowia dwa bieguny jednego kontinuum. Obie formy
podlegajg tym samym podstawowym mechanizmom percepcyjnego kodowania w systemie
nerwowym oraz miedzymodalnego przetwarzania informacji. Silna synestezja odnosi
sie do percepcyjnych cech bodZcow z réznych modalnosci, podczas gdy staba synestezja

opiera sie na jezyku metaforycznym, skojarzeniach miedzyzmystowych i selektywnej uwadze.
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Rozwdj percepcji i jezyka umozliwia przetwarzanie informacji na wyzszym, semantycznym
poziomie, odzwierciedlajgcym postsensoryczne (bazujgce na znaczeniu bodzca) mechanizmy
u dorostych. Synestezja silna opiera sie na zwigzku pomiedzy psychofizycznymi jakoSciami
zmystowymi: czestotliwoscig, intensywnoscia i czasem, rozmiarem, ksztattem, itp.
W synestezji stabej posrednictwo jezykowe, wpltywy doswiadczenia i kultury, czy efekty
uczenia sie, modyfikujg skojarzenia, rozszerzajgc repertuar mozliwych potgczen miedzy
poszczegdlnymi doznaniami zmystowymi. Asocjacje podlegajag wtdérnym rozwojowo

procesom umystowej integracji zmystéw na wysokim poziomie semantycznym.

Wystepowanie skojarzen miedzymodalnych u wszystkich ludzi zdaje sie stanowié naturalng
podstawe do wystepowania synestezji w ludzkim mdzgu. Interesujgce jest to, ze zaréwno
wsréd oséb z synestezjg jak i zwyktych ludzi wystepujg podobne skojarzenia miedzymodalne,
takie jak np. kojarzenie wysokich czy tez gtosnych diwiekédw muzycznych (oraz dzwiekow
mowy) z jasnymi kolorami, a niskich i cichych dZwiekéw z ciemnymi barwami, czy tez

negatywnymi emocjami.

2.4.5 KLASYFIKACJA ZE WZGLEDU NA ZRODLO POWSTANIA

Synestezja wrodzona (zwana niekiedy rozwojowg) objawia sie wczesnym dziecinstwem
i towarzyszy percepcji przez cate zycie jednostki. J. E. Harrison i S. Baron-Cohen
(za Rogowska, 2004) uznajg synestezje rozwojowq za jedyng forme autentycznej synestezji,
odrdzniajagc jg od przypadkdéw ,synestezji nabytej” (ktérg autorzy okreslajg mianem
»pseudosynestezji”), powstatej w skutek zmian o charakterze neurologicznym, moggacych
zosta¢ wywotanych przez wylew, raka mdézgu, uszkodzenia powstate w wyniku padaczki czy
tez rezultat utraty wzroku lub stuchu. Do synestezji nabytej zalicza sie réwniez zbior stanéw
mogacych wystgpi¢ u oséb zazywajgcych narkotyki takie jak: LSD, meskalina, czy psylocyna

oraz poprzez sztuczne draznienie pewnych obszarow maozgu.
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2.5 ZALEZNOSC OD UWAGI

Synestezja jest zalezna od uwagi doswiadczajgcego. W przytoczonym wczesniej artykule
»,Hearing Colors, Tasting Shapes” (Ramachandran, Hubbard, 2003), autorzy opisuja
eksperyment, w ktéorym badanej osobie zostata zaprezentowana pigtke sktadajacg sie
z odpowiednio do tego celu spreparowanego zbioru tréjek. Okazato sie, ze badany byt
w stanie naprzemiennie doswiadcza¢ dwéch réoznych kolorédw, w zaleznosci od przetaczenia
uwagowego pomiedzy cyframi. Bodziec wizualny wykorzystany w eksperymencie zostat

przedstawiony na rycinie 6.
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RYCINA 6. PIATKA SKEADAJACA SIE Z TROJEK.

Pomimo tego, ze synestezja moze powstaé¢ wytgcznie jako odpowiedz struktur w mézgu
odpowiedzialnych za postrzeganie ksztattu, sposéb w jaki informacje docierajgce do mdzgu
(oraz ich kategoryzacja) jest zalezny od uwagi. Co ciekawe, podobny efekt zwigzany
z przerzucaniem ludzkiej uwagi mozna uzyskaé¢ réwniez u niesynestetéw prezentujac

im szes$cian Neckera.

2.6 TEORIA SYNESTEZJI NIEMOWLECE)

Teoria synestezji niemowlecej zaktada, ze we wczesnym niemowlectwie (do trzeciego
miesigca zycia), wszystkie dzieci doswiadczajg synestetycznej percepcji. W tym okresie
wystepuje u niemowlat brak zdolnosci do rozrdzniania informacji naptywajacych do nich
przez rézne zmysty, przez co otrzymujg one informacje z zewnatrz w postaci synestezyjnej
mieszanki. Proces postrzegania przedmiotéw oraz zjawisk, wywotuje u nich zmiany rodzaju
unerwien, bez wzgledu na modalnos¢. U niesynestetdw natomiast, liczne potgczenia zostajg
zredukowane w procesie przycinania synaps (ang. synaptic pruning). Zwolennicy tej teorii

postulujg, iz tendencja ta zostaje po prostu zachowana u oséb z synestezjg (co pozwala
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wnioskowa¢ o tym, jakoby wszyscy z nas byli kiedy$ synestetykami). Teorie synestezji
niemowlecej potwierdzajg badania prowadzone nad noworodkiem kota oraz matpki makak
w wyniku ktdérych zaobserwowano istnienie jednokierunkowych przejsciowych projekcji
z pierwszorzedowej kory stuchowej do pierwszorzedowej kory wzrokowej. Wraz z uptywem

czasu projekcje te zaczynajg zanikac¢ (Rogowska, 2004).

Podobnych zbieznosci mozna doszukaé sie rowniez w pracach psychologdédw rozwojowych.
Niezaleznie od badan nad synestezjg, podobna hipoteza krystalizowata sie juz na poczatku
XX wieku. Ponizej przytoczono stowa rosyjskiego psychologa rozwojowego Lwa
Siemionowicza Wygotskiego, na temat nieroztgcznosci rdéznego rodzaju doznan w okresie

wczesnego dziecnstwa (Wygotski, 2002):

Szkota lipska zwrdcita uwage na to, ze najbardziej pierwotne spostrzeganie dziecka jest
spostrzeganiem zabarwionym afektywnie, co powoduje, Ze dziecko widzi kazdy przedmiot
w odmiennej tonacji afektywnej. MOowigc inaczej, spostrzeganie i odczuwanie
sq nierozerwalng catosciq. My nauczylismy sie patrze¢ na rzeczy, abstrahujgc
od bezposrednich emocji przez nie wyzwalanych. Nie zwracamy przy tym rdwniez uwagi
na wiele innych rzeczy wystepujgcych w danej sytuacji. Dla dziecka w okresie wczesnego
dziecinstwa jest to jednak niemozliwe. Spostrzeganie i afekt nie ulegly u niego jeszcze

zréZznicowaniu i sqg mocno ze sobq powigzane.

W takim ujeciu synestezja moze petnic¢ istotng role przystosowawczg w rozwoju funkcji
poznawczych dziecka. Aleksandra Rogowska (2004) uwaza, ze jest to catkiem

prawdopodobne:

By¢ moze wieksza ilos¢ miedzymodalnych potgczern u niemowlqt utatwia, we wczesnych
stadiach rozwojowych, proces nabywania jezyka - nazywania i réZnicowania obiektow
na podstawie fqczenia cech pochodzqcych z réinych zmystéw, na stosunkowo niskim
poziomie przetwarzania informacji. W dalszych etapach rozwojowych  nastepuje
restrukturyzacja, polegajgca na progresywnym ograniczaniu miedzymodalnych koneksji,
co prowadzi do scistej specjalizacji modalnosci w odbiorze oraz analizie specyficznych
informacji i poszczegdlnych cech postrzeganych obiektow. Prawdopodobnie z ewolucyjnego

punktu widzenia modalizacja daje lepsze, szybsze i bardziej efektywne przetwarzanie
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informacji i dlatego tez stanowi wyzszq forme przystosowania. Synestezja u dorostych bytaby

wiec wynikiem genetycznego zaburzenia procesu modalizacji w okresie niemowlectwa.

2.7 POWIAZANIA Z JEZYKIEM

W przytaczanym juz wielokrotnie artykule ,Hearing Colors, Tasting Shapes”, Ramachandran
i Hubbard proponujg wiasny model powstania ludzkiej mowy. Miatby on wyjasniaé, w jaki
sposdéb ludzie tworza metafory oraz w jaki sposéb stowa mogg by¢ takimi wiasnie
,metaforami”. Prébujgc wyjasni¢ ewolucje jezyka, autorzy zwracajg uwage na dwie istotne
cechy (nie wszystkie zwigzane bezposrednio z jezykiem), ktérych wzajemny wptyw

na siebie moégt zapoczatkowac powstanie jezyka.

Pierwsza cecha dotyczy multimodalnego abstrahowania. Dzieki niej jesteSmy w stanie
rozpozna¢ oraz wyrdzni¢ zbior wspdlnych abstrakcyjnych wifasciwosci dzwiekéow oraz
ksztattow (tak jak podczas eksperymentu W. Kohlera). Cecha ta jest najprawdopodobniej
wykorzystywana réwniez w innych obszarach zwigzanych z funkcjonowaniem naszego
mozgu. Jednym z nich mdégt byé wczesny mechanizm odpowiedzialny za wytworzenie sie

ludzkiego jezyka.

Druga cecha odnosi sie do wbudowanej w mdzgu swoistej formy aktywacji miedzymodalne;j.
Autorzy wskazujg, ze obszary mozgu, ktore wydajg sie byé zaangazowane
w synestetyczne ,pomyitki” sg fizycznie zlokalizowane bardzo blisko siebie. Aktywacja
miedzymodalna, moze wyjasnia¢ synestezje oraz naszg zdolno$¢ do metaforyzowania.
Co wiecej, obszary, ktére kontrolujg miesnie wokdt ust znajdujg sie w poblizu centréw
wizualnych. Mozna po tym wnosié, ze pewne stowa pojawity sie kiedy nasze usta prébowaty

y,nhasladowad” rzecz, ktdrg chciaty opisad.

Przejawy multimodalnego abstrahowania mozna rozwazac¢ réwniez na nizszym poziomie

znaczeniowym niz metafory. Mowa tutaj o symbolizmie dzwiekowym.

22



3. SYMBOLIZM DZWIEKOWY

Symbolizm dzwiekowy (okreslany réwniez mianem ,fonosemantyki”’), lezy w obszarze
zainteresowan badan lingwistycznych. Jego gtéwnym zatozeniem jest twierdzenie, iz proste
dzwieki znaczg same w sobie, niezaleznie od przypisanych im znaczed uwarunkowanych
kulturowo. Symbolizm dzwiekowy skupia sie gtéwnie na analizie fonemdw - najmniejszych
jednostek mowy rozréznialnych przez uzytkownikéw danego jezyka - jako pierwotnych

nosnikéw znaczenia (Magnus, 2001).

Stanowisko symbolizmu dzwiekowego stoi w sprzecznosci z postulatami strukturalistéw,
ktorzy zaktadajg, iz sens nadany formie przenoszgcej znaczenie jest wytgcznie arbitralny.
Najpopularniejszym przedstawicielem tego nurtu byt szwajcarski jezykoznawca, Ferdinand
de Saussure. Prezentowany przez niego poglad zdominowat podejscie do badan nad
jezykiem az do rewolucji kognitywnej majgcej miejsce w potowie XX wieku. Wedtug
strukturalistéw, same dzwieki nie mogg cechowacé sie zadnym znaczeniem, ktére nabywamy
jedynie podczas umownego przypisania im arbitralnych znaczen przez ludzi - ,pies jest psem,

poniewaz nie jest kotem, myszq czy koniem”. Sytuacje takg obrazuje rycina 7.

Trojkat Ogdena i Richardsa
Mysl
(odniesienie)
Stowo Desygnat
(symbol) (rzecz)

RYCINA 7. TROJKAT OGDENA | RICHARDSA.

Interpretacja Trdjkata Ogdena i Richardsa jest nastepujgca: nie istnieje bezposredni zwigzek
miedzy stowem a obiektem w rzeczywistosci. Do identyfikacji takiego obiektu niezbedne jest

(arbitralne) pojecie. Symbolizm diwiekowy zaktada z kolei, ze pewne charakterystyczne
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cechy dzwiekowe dla rzeczy oraz zjawisk, mogg mie¢ wptyw na konstrukcje stowa

je opisujgcego.

3.1 ODMIANY SYMBOLIZMU DZWIEKOWEGO

Podwaliny ponizszej klasyfikacji zawdzieczamy niemieckiemu filozofowi oraz jezykoznawcy
Wilhelmowi von Humboldtowi. Na jej podstawie, Margaret Magnus (2001) zaproponowata

tréjstopniowy podziat wytworéw fonosemantycznych.

3.1.1 ONOMATOPEJA

Jest najmniej znaczacym przejawem symbolizmu dzwiekowego. Swym brzmieniem nasladuje
opisywane zjawiska lub dzwieki wydawane przez opisywany desygnat. Przyktady takich stéw,
to np. ,brzdek”, ,stukot”, czy ,szum”. Mianem onomatopei okresla sie rowniez jezykowy

srodek stylistyczny czesto wykorzystywany w poezji.

3.1.2 GRUPOWANIE

Idea grupowania przedstawia sie nastepujgco: wyrazy, ktére wspotdzielg okreslony dzwiek
majg czesto ze sobg co$ wspdlnego (semantycznie). Gdyby losowo wybrany zbiér stéw
podzieli¢ ze wzgledu na ich znaczenie, wiekszo$¢ z nich bedzie mozina pogrupowac
W powigzane ze sobg podzbiory. Rozwaimy nastepujgcy przyktad: wybierajagc wyrazy
zaczynajgce sie na litere ,b” mozemy natrafi¢ na wyrazy takie jak: ,banan”, ,brzoskwinia”,
,burak” czy tez ,brukselka”. Sg to wyrazy z kategorii ,,warzywa” oraz ,owoce” zaliczajgce sie
do bardziej ogdlnej kategorii , ptodéw rolnych”. Wedtug autorki ksigzki, zbieznos¢ taka,

niezaleznie od jezyka, jest istotna statystycznie rowniez dla pozostatych liter.

3.1.3 IKONIZM
Ikonizm jest uwazany za najsubtelniejszg odmiane symbolizmu dZzwiekowego. Objawia sie

”n

on podczas poréwnan podobnych fonemoéw, takich jak ,p” czy ,b”, ktére sg —
w kolejnosci — bezdzwieczng oraz dzwieczng wariancjg gtoski bilabialnej (dwuwargowej).
Rozwazajgc wybrang kategorie, np. kategorie ,zderzen”, stowa zaczynajgce sie na rdzne
fonemy wydajg sie przedstawia¢ odmienne aspekty tego samego zjawiska. | tak oto, wyrazy
z kategorii ,zderzen” rozpoczynajgce sie od fonemu ,b” sg ,pobiezne” oraz w pewien

sposdb ,przytepione”, wystepujg one ,powierzchniowo”, podczas gdy wyrazy zaczynajgce

sie od fonemu ,p” implikujg precyzje oraz przerwanie pewnej powierzchni. Ow przykfad
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zobrazowaé¢ mozna za pomoca wyrazéw takich jak: ,bi¢”, ,boksowad” przeciwstawionych
Y J y

wyrazom: ,postrzeli¢” czy tez ,przebi¢”

3.1.4 INNE PRZEJAWY SYMBOLIZMU DZWIEKOWEGO

W niektérych jezykach mozina wyrézni¢ dodatkowg kategorie stow zaliczajgcych
sie do symboli dzwiekowych. Mowa tutaj o fenonimach (ang. phenomimes) oraz
psychonimach (ang. psychomimes). Sg to stowa, ktére oddajg pewne specyficzne cechy
bezdzwiecznych standw lub zdarzend. Podczas gdy onomatopeja odnosi sie do stow
imitujgcych wystepujagce w przyrodzie dzwieki, fenonimy sg stowami nawigzujgcymi
do fenomendw swiata zewnetrznego, a psychonimy do wewnetrznych stanéw psychicznych
u ludzi. Najwiecej badan nad fenonimami i psychonimami zostato przeprowadzonych
dla jezyka japonskiego. Peten zakres znaczeniowy takich stow jest bardzo trudny

do przetozenia na inny jezyk niz ten w ktérym wystepujg (Toratani, 2009).

3.2 STEVEN PINKER O SYMBOLIZMIE DZWIEKOWYM

Amerykanski psycholog Steven Pinker w swojej ksigzce pt. ,Language Instinct” (Stafford,
Webb, 2006), poswieconej naturze jezyka, omawia pewne kontinuum znaczeniowe
sktadajgce sie z angielskich czasownikéw ,frob”, ,twiddle” i ,tweak”. Wyrazy te stuig

do opisu czynnosci polegajgcych na zmianie ustawiern w komputerze lub sprzecie stereo.

Wyrazy ,frob”, ,twiddle” i ,,tweak” wyznaczajq kolejne punkty pewnego kontinuum. , Frob”
konotuje bezcelowe manipulowanie przyciskami ,twiddle” oznacza manipulowanie nimi
z grubsza, szukanie wtfasciwego ustawienia ,na oko” z kolei ,tweak” oznacza doktadne
dostrajanie. Jesli ktos przekreca pokretfo oscyloskopu i uwaznie go dostraja, uzyjemy
czasownika ,tweak”, jesli po prostu je przekreca, ale patrzy jednoczesnie na wyswietlacz,
do opisania tej czynnosci zastosujemy czasownik twiddle, natomiast jesli kreci sobie tym
pokrettem dla samej przyjemnosci krecenia, uzyjemy ,frob”. Stowo ,frob” brzmi mocno
i szorstko, kojarzy sie wiec z wykonywaniem jakiegos dziatania z grubsza. , Twiddle” brzmi
delikatniej, jakby drobniej. ,Tweak”, ktore oznacza najdoktadniejsze dostrajanie, jeszcze
bardziej kojarzy sie ze skrupulatnosciq. Wyglqgda na to, ze juz sam dZwiek wymawianych stow

niesie znaczenie.
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3.3 SPOSTRZEZENIE DONALDA NORMANA

W ksigzce pt. ,Emotional Design: Why We Love (or Hate) Everyday Things” poswieconej
wpytwowi emocji na funkcje poznawcze ludzkiego umystu, Donald A. Norman (2004)
zauwaza podobng co Pinker zbieznos¢. Przy okazji omawiania wyrdznionych przez niego
trzech (wzajemnie na siebie oddziatujgcych) poziomdéw percepcji doznan majgcych wptyw
na uzytkowanie réznych produktow:

a) wisceralnego (odnoszacego sie do tego, jak produkt wyglada i jakie wywotuje
wrazenie),

b) behawioralnego (odnoszgcego sie do tego czy produkt dobrze dziata i czy jest tatwy
w obstudze),

c) refleksyjnego (odnoszacego sie do wysytanego przekazu oraz spotecznego znaczenia
produktu),

zwraca uwage na wspolne ludziom, biologiczne predyspozycje warunkujgce nabywanie
jezyka. Wedtug autora, z racji tego ze kazdy z nas wykorzystuje te same struktury, zasady
konstruowania niektérych wyrazéw, nawet gdy zostang zmodyfikowane przez kulture
(akcent, arbitralne wyrazy, etc.) sg z grubsza podobne. W czesci ksigzki poswieconej

pozimowi wisceralnemu méwi:

,Tinko” i ,,Losse” to dwa stowa w mitycznym jezyku elfow, wymyslonym przez brytyjskiego
filologa J. R. Tolkiena w jego trylogii pt. ,Wtadca Pierscieni”. Ktére z nich oznacza ,metal”,
aktore ,,Snieg”? Niespodziankq jest to, Zze wiekszos¢ ludzi moze dokonac poprawnego wyboru,
nawet jezeli nigdy nie czytali ksigzki ani nie styszeli tychze stéw. , Tinko” ma dwa twarde
zwarte spofgtoski — ,t” i ,k”. ,Losse” ma miekkie, ptynne dzwieki, poczqwszy od ,L”, koriczgc

”

na syczgcym ,ss”. Podobny wzorzec wystepuje w jezyku angielskim, gdzie ciezkie ,t”
w wyrazie ,metal” (ang. metal) przeciwstawia sie miekkiemu stowu ,,snieg” (ang. snow). Tak,
wyraz "tinko" jest odpowiednikiem wyrazu ,metal”, a ,Losse” wyrazu ,Snieg”. PowyZiszy
przyktad ukazuje zaleznosci miedzy dzwiekami jezyka a znaczeniami stow. Na pierwszy rzut
oka brzmi to bezsensowne - w koricu, stowa sq arbitralne - wystarczy spojrzec, jak trudno jest
nauczy¢ sie stownictwa jezyka obcego. | tak, istniejg dowody, ze wybory takie nie
sq arbitralne, a symbolizm dzwiekowy reguluje rozwdj jezyka. Jest to kolejny przyktad na to,

jak artysci-poeci, juz dawien dawna, znajgc moc dzwiekéw sq w stanie wywotac okreslone

emocje wpfywajgc tym samym na czytelnikow (tftum. wtasne).
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Norman podkresla, ze wszystkie te wrodzone mechanizmy sg niezbedne w codziennym zyciu
oraz kontaktach z ludZmi czy tez przedmiotami. W zwigzku z tym powinny by¢ one istotne
z punktu widzenia projektantéw, ktérzy wiedze o funkcjonowaniu ludzkiego mdzgu moga

wykorzystaé¢ w celu tworzenia lepszych produktow.

3.4 Pte€ stOow

Okazuje sie, ze znaczenie stow w kategoriach ich rodzaju gramatycznego (rodzaj meski,
rodzaj zenski, rodzaj nijaki) moze by¢ podyktowane ogdlnym, lecz indywidualnym
dla kazdego jezyka wzorcem, ktéry jest niezalezny od przyrostkow lub korncéwek wyrazow.
W eksperymencie Nastase i Popescu (2009) przedstawiono wyniki badan nad znaczeniem
relacji miedzy stowami a przypisywanym im rodzajem gramatycznym w dwodch jezykach:
niemieckim oraz rumunskim. Badania przeprowadzone na zbiorze rzeczownikéw wykazaty
silne poparcie dla hipotezy, jakoby okreslanie rodzaju gramatycznego dla stéw mogto zostac
przeprowadzone z duzg doktadnos$cia na podstawie samego wzorca w jego budowie —
72,36% w przypadku jezyka niemieckiego oraz 78,83% w przypadku jezyka rumunskiego.
Podczas badania wykazano réwniez, ze préby okreslenia rodzaju gramatycznego stéw
na podstawie samej koncéwki wyrazu cechowaty sie o wiele nizszym wynikiem dla trafnych

wskazan.

Autorzy pracy sg zdania, ze wyniki ich badan przyniosg korzysci zaréwno teoretykom jak
i praktykom badan nad naturg jezyka. Z teoretycznego punktu widzenia rezultaty
ich eksperymentu pozwalajg lepiej zrozumie¢ zwigzek pomiedzy fonologia, a rodzajem
gramatycznym wyrazow. Z praktycznego punktu widzenia, taki zwigzek miedzy rodzajem
gramatycznym a dzwiekiem moze zosta¢ wykorzystany w reklamie, a szczegdélnosci
W namingu podczas procesu tworzenia nazw lepiej dopasowanych do produktéw, czynigc
je w ten sposdb atrakcyjniejszymi dla klientow. Szczegdlnie w przypadku braku zrozumienia
sensu wyrazu, sama jego forma moze zosta¢ wykorzystana do wywotywania pozgdanych

skojarzen.
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3.5 SymBoLIZzMm DZWIEKOWY A NAMING

Naming, to dziat marketingu zajmujacy sie tworzeniem odpowiednich nazw dla firm,
produktdw oraz ustug. Naming wymaga zazwyczaj stosowania kreatywnych strategii
o charakterze jezykotwdrczym w wyniku ktérych nazwa marki staje sie przedtuzeniem
produktu. Nazwa jest bowiem kluczowym elementem wigzgcym dany produkt z jego
fizycznym odpowiednikiem (czyli sladem w umysle klienta wspdtodpowiedzialnym

za mentalng reprezentacje produktu, az do momentu jego zakupu).

Brzmienie, znaczenie, budowa i inne wtasciwosci nazwy decyduja o sposobie postrzegania

danej marki.

Do niedawna specjalisSci od namingu koncentrowali sie wytacznie na zwigzkach
semantycznych - czyli tych aspektach nazwy, ktére wywotujg oczywiste skojarzenia. Coraz
czesciej jednak brany jest pod uwage, omdwiony we wczesniejszym rozdziale aspekt

,kikiwatosci” oraz ,bubowatosci”.

Przyktad takiego wykorzystania ,utajonych” cech dZzwiekowych w procesie nadawania nazw
zostat opisany w artykule ,StrawBerry Is No BlackBerry: Building Brands Using Sound”
autorstwa Sharona Begleya (2002) z ktérego dowiadujemy sie w jaki sposéb przebiegat
proces doboru nazwy dla wprowadzonego na rynek w 1999 roku komputera kieszonkowego
firmy Research In Motion. Jednym z czynnikow, ktdry miat wptyw na nadanie urzadzeniu
nazwy ,BlackBerry”, byto to, ze zaczyna sie on od dzwieku ,b”, ktory wiekszosci oséb kojarzy

sie z niezawodnoscig. W artykule mozemy przeczytac:

Konsultanci od namingu dopiero teraz zaczynajq odkrywad, Ze proste dZwieki posiadajg
pewng moc [wywotywania emocji oraz skojarzen — przyp. autora]. Semantycznie na przyktad,
nazwa "BlackBerry" sugeruje dostepnosc. Co wiecej, wyraz "berry" (ang. jagoda) kojarzy sie
rowniez z czym$ mniejszym w odniesieniu do konkurencyjnych urzqdzen. Wedtug
fonologicznych badan firmy Lexicon respondenci oceniali dZwiek ,b” jako najbardziej
sugerujqgcy stan relaksacji. Innymi stowy, dwie litery ,,b” w nazwie implikujq, ze korzystanie
z urzqdzenia nie bedzie wymagac wczesniejszego zapoznania sie z  200-stronicowq

instrukcjq.
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W badaniach nad symbolizmem dzwiekowym, respondenci z wielu krajow w zbiezny sposob
kojarzg te same dziwieki z takim samym fadunkiem emocjonalnych cech, jak: smutek,
niepewnos¢, zywotnos$¢ czy odwaga. W celu zbadania znaczenia i emocjonalnych skojarzen
dzwiekdw badacze prezentujg zazwyczaj respondentom pary bezsensownych nazw
roznigcych sie tylko jednym fonemem, nastepnie pytaja, ktéra z nich brzmi ,,dynamiczniej”

»odwazniej”, lub ,tadniej” (w zaleznosci od specyfiki produktu).

7

Wedtug Begleya w jezyku angielskim, litery takie jak ,p”, ,b”, ,t” czy ,d” kojarza sie

7

z powolnoscia, natomiast litery: ,f’, ,v”, ,s” oraz ,z” 1z duig szybkoscig. Z kolei litery

w wiekszym stopniu pobudzajgce nasze struny gtosowe, takie jak ,d”, ,g”, ,v” oraz ,z”
kojarzg sie z wielkoscig oraz luksusem w przeciwienstwie do dzwiekéw wydawanych podczas

n

Wymananla Ilter Ilt”I Ilk”I ”f”r ”S .

I ” ”

Proste sekwencje dzwiekéw konotujg nie tylko pewne znaczenia, ale i emocje. Litery ,1”, ,s
oraz ,v” sg kojarzone z przyjemnymi uczuciami, podczas gdy litery takie jak: ,r”, ,p”, ,t”, ,d”,
oraz ,k” z nieprzyjemnymi. Z badan (Begley, 2002) nad natywnymi uzytkownikami jezyka
wegierskiego, greckiego, francuskiego, niemieckiego i angielskiego mozna wywnioskowac,
ze istniejg pewne uniwersalia dla asocjacji pewnych standw emocjonalnych z pewnymi
dzwiekami. Wydaje sie, ze taka uniwersalno$¢ w percepcji tych samych stdw przez osoby

z réznych czesci Swiata wynika ze specyfiki ludzkiej anatomii. Dla przyktadu, podczas

artykutowania dzwieku ,,y” lub ,i”, zaréwno usta jak i gardto ulegajg znacznemu zwezeniu.

3.5.1 KATEGORIE NAZW
Prowadzac rozwazania nad znaczeniem nazw w namingu, warto rozrézni¢ ich kategorie.

Zazwyczaj kazdg nazwe dla produktu mozna zaklasyfikowaé do jednej z czterech kategorii:

a) deskryptywnej,
b) sugestywnej,
c) arbitralnej,

d) zmyslonej.

Nazwy deskryptywne przypisujg produktom np. pewng ceche lub wyglad. Przyktadem
takowej mogg by¢ np. ,Wafle Ryzowe WASA”. Nazwa sugestywna zawiera w sobie pewng

wskazowke co do kluczowej cechy produktu, zazwyczaj w postaci aluzji, lub metafory.
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Przyktadem nazwy sugestywnej mogg by¢ kukurydziane chipsy ,Chrupsy”. Nazwa arbitralna
z kolei, nie odnosi sie do zadnej z cech produktu. Jest ona po prostu umowna. Przyktadem
nazwy arbitralnej jest amerykanska firma ,, Apple” (pol. jabtko) zajmujaca sie projektowaniem
oraz produkcjg elektroniki uzytkowej, oprogramowania oraz komputeréw. Ostatnia
kategoria to nazwy zmyslone. Do grupy tej zaliczajg sie wszelkiego rodzaju neologizmy.
Przyktadem takiej nazwy jest marka napoju ,Coca-Cola”. Ze wzgledu na brak odniesienia

przedmiotowego, nazwy zmyslone jest bardzo ciezko wypromowac.
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4. OBIEKTY LOGO

Naming jest kluczowym elementem procesu wytwarzania spdjnego obrazu marki
w umysle klienta. Pozostate z nich to plasowanie produktu (wyrabianie produktowi dobrej

pozycji na rynku), stworzenie odpowiedniego designu, opakowania oraz logo.

Przy tworzeniu logo obowigzuje ta sama zasada co przy budowie nazwy: tatwosé
zapamietania i tatwosc¢ skojarzeniowa z firma, ustugg lub produktem. Takie warunki zmuszajg
do zaprojektowania logo facylitujgcego jego identyfikacje oraz zapamietywanie (jak sie

za chwile okaze - réwniez podswiadome).

4.1 TYPOLOGIA ELEMENTOW

Terminem ,logo”, w jezyku potocznym okreslany jest najczesciej sam sygnet (symbol
graficzny), co jest klasyfikacjg btedng. By unikng¢ wszelkich niejasnosci zwigzanych z uzyciem
nieodpowiedniej terminologii, dalsza cze$¢ podrozdziatu zostanie poswiecona klasyfikacji
obiektéw graficznych typu logo. Przyjeto tutaj konwencje zaproponowang przez znanego
polskiego grafika Andrzeja-Ludwika Wtoszczynskiego (2004). Model przyktadowego logo,

wraz z oznaczeniem jego elementow sktadowych, zostat przedstawiony na rycinie 8.

logo
sygnet logotyp
| [ |
> FUNBOARD
zyj z pasja
|
hasto firmowe

RYCINA 8. SKLADOWE OBIEKTU TYPU LOGO.
Na logo sktadajg sie przewaznie trzy elementy:

a) sygnetu,
b) logotypu,

c) hasta firmowego.
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Obiekt logo moze przybiera¢ odmienne formy. Ponizej zaprezentowano przyktady mozliwych

wariantéw jego konstrukcji:

a) logo petne - sygnet oraz logotyp (logo tekstowe z wyrdznikiem graficznym, ktory

moze by¢ sygnetem),

@ FUNB O/z\y{?zgﬂ a

RYCINA 9. LOGO PELNE.

b) logo tekstowe wraz z wyrdznikiem graficznym, ktéry moze byé sygnetem,

H %:} =

RYCINA 10. LOGO TEKSTOWE WRAZ Z WYROZNIKIEM GRAFICZNYM.

c) logo-logotyp, tekstowo czysta forma typograficzna,

merylorium

POLSKIE FORUM E-BIZNESU

RYCINA 11. LOGO-LOGOTYP, FORMA TYPOGRAFICZNA.

d) logo-logotyp, forma iluzyjna (znak zbudowany w taki sposdb, by pomimo catkowitego
braku jednej z liter - | - i przeksztatcenia dwu innych - CH - w formy graficzne, zostata

zachowana czytelnos¢ stowa),

ECaNK

RYCINA 12. LOGO-LOGOTYP, FORMA ILUZYJNA.

e) logo inicjatowe, znak skonstruowany z pierwszych liter nazwy (SiP),
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RYCINA 13. LOGO INICJALOWE.

f) logo-symbol graficzny, wyrazna forma abstrakcyjna.

RYCINA 14. LOGO-SYMBOL.

Ostatni przyktad (rycina 14) jest formag rzadko stosowang w przypadku firm nowo
powstajgcych. Znak w takiej formie jest bowiem bardzo trudny do wypromowania.

W dalszej czesci pracy skupimy sie gtdwnie na tym typie obiektéw.

4.2 ZNACZENIE SPOJNEJ IDENTYFIKACJI WIZUALNEJ MARKI

Proces tworzenia identyfikacji wizualnej wymaga wykorzystania czynnikéw, ktére pozwolg
na wyrdznienie sie marki na rynku. Celem tego procesu jest dostosowanie kreacji
reklamowej do percepcji odbiorcéw tak, by w jak najlepszy sposéb wspoméc
jej zapamietanie. Zgodnie z dominujgcym w branzy marketingowej zwyczajem, forma oraz
znaczenie komunikatu muszg pozostac ze sobg spdjne i zgodne z wewnetrznym systemem
wartosci charakterystycznym dla danej grupy docelowej. Dobrze zaprojektowana
identyfikacja wizualna powinna utatwiaé ten proces i wptywaé pozytywnie na wzrost
Swiadomosci marki. Kluczowa role odgrywa tutaj samo logo, ktére jest tym skuteczniejsze
marketingowo, im lepiej zapada w pamieé. Z tego powodu dobre logo powinno by¢ proste
i asocjowane. Asocjacja oznacza, ze elementy znaku podswiadomie bedg kojarzyé
sie z okreslonymi cechami, uczuciami czy tez ideami. Zaréwno kolory jak i ksztatty majg
swoje znaczenie. Podobizna Iwa kojarzy sie m.in. z sitg i majestatem, podobnie korona. Tego
typu skojarzenia sg bardzo popularne. Z tego powodu coraz trudniej jest wymysli¢ oczywiste,

lecz oryginalne zarazem skojarzenie.
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Tworzac system identyfikacji wizualnej, warto podeprze¢ sie badaniami naukowymi
nad ptytkim przetwarzaniem informacji, ktére mogg mieé¢ wptyw na proces podejmowania
decyzji. Wykorzystanie inherentnych w percepcji odbiorcy poje¢, symboli i asocjacji tworzy
w jego umysle obraz, ktéory w momencie podejmowania decyzji zakupowej ma przywotywac

pozadane skojarzenia. Mozna tego dokona¢ na kilka réznych sposobdw.

4.3 EFEKT SUBSTYTUCJI LOGO

Ekspozycja firmowego logo w otoczeniu pozytywnego bodzca zwieksza szanse polubienia
takiego znaku, co przetozy¢ moze sie na obdarzenie pozytywng walencja emocjonalng
samego produktu. Jest to jedna z podstawowych zasad reklamy perswazyjnej. Takie
zachowanie mozna wyjasni¢ odnoszgc sie do warunkowania klasycznego (zwanego réwniez

warunkowaniem pawtowskim).

Efekt substytucji logo z kolei, odnosi sie do reklamowania bez ujawniania samej marki.
Zamiast logo pokazywany jest odbiorcom znak nie kojarzacy sie w sposdb swiadomy z marka
lub konkretnym produktem, natomiast podswiadomie przez médzg - na podstawie
specyficznych ,markerow” (ang. logo identity markers) - mogacy by¢ zinterpretowany jako
logo danej marki. W artykule pt. ,The implicit conditioning of consumer attitudes: Logo
substitution effect” Rafat Ohme (2001) opisuje dwa eksperymenty poswiecone analizie
poréwnawczej jawnych oraz utajonych proceséw warunkujgcych ksztattowanie sie postaw
wzgledem marki Carrefour (sie¢ supermarketéw) oraz marki McDonald’s (sie¢ restauracji
szybkiej obstugi). Na podstawie przeprowadzonych badan pokazano, ze zastgpienie
pierwotnego logo jego substytutem moze byé skuteczng metodg wptywajacg na zmiane

postawy oséb wzgledem konkretnej marki.

W pierwszym eksperymencie Ohmego grupa studentéw zostata poproszona o dokonanie
subiektywnej oceny umiejetnosci dwdch komikdéw. Ich wystepy zostaty zaprezentowane
osobom badanym w formie filmu wideo, za pomocy odpowiednio spreparowanego
wczesniej nagrania. Zmienng niezalezng w eksperymencie byto znajdujgce sie na drugim
planie tto. Wszyscy cztonkowie eksperymentu zostali losowo przydzieleni do trzech grup

eksperymentalnych:
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a) grupe z jawnie eksponowanym logo (rycina 15),

Carrefour (§)

HIPERM

Carr N o)

HIPERM

RYCINA 15. EFEKT SUBSTYTUCJI LOGO — LOGO JAWNIE WYEKSPONOWANE.

b) grupe z substytutem logo (rycina 16),

RYCINA 16. EFEKT SUBSTYTUCJI LOGO — SUBSTYTUT LOGO.

c) grupe kontrolng (rycina 17).

RYCINA 17. EFEKT SUBSTYTUCJI LOGO - BRAK LOGO.

Po obejrzeniu przedstawienia osoby biorgce udziat w badaniu zostaty poproszone
o wypetnienie krdtkiej ankiety dotyczacej postaw konsumenckich wzgledem dwdch
popularnych sieci supermarketéw — Carrefour oraz Auchan. Osoby te poinformowano o tym,
ze jest to dodatkowe zadanie, ktérego celem jest wypetnienie czasu oczekiwania na gtéwna
czes¢ badania, czyli ocene samych komikéw. W rzeczywistosci jednak, odpowiedzi udzielane
na pytania byly testowang zmienng zalezng. Odpowiedzi na pytania takie jak "W ktérym
supermarkecie czujesz sie bardziej komfortowo?” lub ,Ktéry supermarket posiada lepsza
obstuge klienta?” marka Carrefour otrzymywaty zazwyczaj wyzsze noty w stosunku do marki

Auchan. Identyczny efekt uzyskano w eksperymencie drugim, gdzie podobng procedure
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eksperymentalng zastosowano dla sprawdzenia postawy wzgledem sieci restauracji szybkiej

obstugi McDonald's (substytut logo) w poréwnaniu do sieci Burger King (brak logo).

Podczas omawiania obu eksperymentéw Ohme podkresla, iz na otrzymane wyniki mogty
mie¢ wptyw réwniez inne czynniki - np. w Polsce, sie¢ McDonald's jest popularniejsza od sieci
Burger King. Niemniej jednak, rezultat badan sktania do refleksji nad wptywem

nieSwiadomego przetwarzania w odniesieniu do optymalizacji przekazu reklamowego.
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5. BADANIA WLASNE

Wiedza z obszaréw omodwionych we wczesniejszych rozdziatach byta punktem wyijscia
do przeprowadzenia autorskich eksperymentéw. Zatozono, ze ksztatt sygnetu moze miec
pewien wptyw na zapamietywanie towarzyszgcego mu logotypu (nazwy). W takim ujeciu,
pewne nazwy zapamietywane bytyby lepiej lub gorzej, w zaleznosci od konwencji
towarzyszgcego im sygnetu. Przyjeto rowniez, ze pomiedzy sygnetem a nazwg nie powinny
wystepowac jakiekolwiek skojarzenia o podtozu semantycznym (np. sygnet o ksztatcie beczki
piwa towarzyszacy nazwie browaru). W celu sprawdzenia tychze hipotez przeprowadzono

serie autorskich eksperymentéw ankietowych oraz laboratoryjnych.

Czes¢ badawcza sktadata sie z trzech eksperymentow.

Zatozenia eksperymentu pierwszego byly czysto eksploracyjne. Chciano sprawdzi¢ czy wptyw
samogtosek na preferencje w wyborze nazwy do danego typu figur — o ostrych, lub obtych
zakonczeniach - moze by¢ znaczgcy. W wyniku eksperymentu udato sie dowies¢, iz pewne
typy nazw sg czesciej przypisywane pewnym rodzajom ksztattéw, w zaleznos$ci od zmian
nazwy dokonywanych w obrebie samoglosek. Na podstawie uzyskanych wynikéw dokonano
podziatu dychotomicznego badanych samogtosek na te, ktére sg czesciej preferowane

w otoczeniu figur ostrych oraz na te, ktére sg czesciej preferowane w otoczeniu figur obtych.

Eksperyment drugi potwierdzit wptyw samogtosek na tendencje polegajacg na przypisywaniu
okreslonych nazw do jednego z dwdch typéw ksztattéw. Udato sie réwniez okresli¢ jakie
znaczenie dla polepszenia lub pogorszenia zapamietania zestawu figura-nazwa odgrywaja
spotgtoski. O ile celem eksperymentu pierwszego byto sprawdzenie jakie nazwy zostang
przypisane ,na intuicje” prezentowanym ksztattom, tym razem chciano sprawdzié¢ stopien
w jakim zostang zapamietane te same nazwy, lecz w otoczeniu dwdch réznych figur — ostrej,
lub obfej. Okazato sie, ze konstrukcja nazwy warunkuje stopien zapamietania
jej w zestawieniu z danym ksztattem. Opierajgc sie na uzyskanych wynikach zatozono,
ze znaczenie dla omawianego zjawiska majg zarédwno samogtoski jak i spodtgtoski.
Na podstawie uzyskanych wynikéw dokonano dychotomizacji badanych spétgtosek na te
ktdre sg czesciej preferowane w otoczeniu figur ostrych oraz na te ktére sg czesciej

preferowane w otoczeniu figur obtych.

37



Na bazie wnioskdw wyciggnietych z eksperymentu pierwszego oraz drugiego
przeprowadzono eksperyment trzeci. Chciano w ten sposéb dokona¢ praktycznej weryfikacji
uzyskanej wiedzy. W rezultacie przeprowadzenia eksperymentu trzeciego dowiedziono,
ze z duzym prawdopodobienstwem mozliwe byto przewidzenie, ktére nazwy zostang
przyporzadkowane danym figurom przez osoby biorgce udziat w badaniu. W tym celu
wykorzystano specjalnie stworzone na potrzeby eksperymentu nazwy oraz figury, ktére

swoim wyglagdem przypominaty wykorzystywane w celach komercyjnych sygnety.

5.1 OPIS EKSPERYMENTU PIERWSZEGO

W eksperymencie pierwszym przebadano 60 osdb, ktére zostaty podzielone na dwie grupy.

Badanie odbyto sie na podstawie papierowych kwestionariuszy.

5.1.1 ZAtOZENIA EKSPERYMENTU

Zarowno w eksperymencie Kohlera, jak Ramachandrana i Hubbarda poswiecono niewiele
uwagi probie wyttumaczenia, co konkretnie odpowiada za ,efekt kiki i buba”.
W swoich pracach naukowcy odwotywali sie przewaznie do ,metaforycznych
odpowiednikéw” lub ,abstrakcyjnych wtasciwosci”. W pracy magisterskiej chciano zbadac,
co mogtoby odpowiada¢ za zachodzenie takiego zjawiska. Postanowiono przyjrzec sie blizej
wptywowi samogtosek oraz temu czy ich kontrolowana zamiana w obrebie utworzonych
sztucznie dwusylabowych wyrazéw, przy jednoczesnym zachowaniu tych samych spétgtosek,

wptynie na zmiane preferencji w atrybucji danej figury do nazwy.

HIPOTEZY

e Hipoteza zerowa (Ho): Przypisywanie nazw do figur odbedzie sie w sposdb losowy.

e Hipoteza alternatywna (H;): Przypisanie nazw do figur bedzie zalezne

od wystepujacych w nazwie samogtosek.

5.1.2 WYKORZYSTANE BODZCE

W oryginalnym eksperymencie Ramachandrana i Hubbarda, osobom badanym pokazano
dwa typy figur oraz proszono o przyporzadkowanie kazdej z nich wyrazowi , kiki” lub ,buba”.
W eksperymencie pierwszym postanowiono odnies¢ sie do tego samego zestawu nazw oraz
figur. Z tego powodu obie dwusylabowe nazwy musiatby zosta¢ odpowiednio

wystandaryzowane. Poniewaz wyraz , buba” (w przeciwienstwie do wyrazu ,kiki”) sktadat sie
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z dwdch réznych samogtosek, postanowiono go zmodyfikowaé zamieniajac litere ,a” na ,u”,

co dato w efekcie wyraz ,bubu”.

W eksperymencie Ramachandrana i Hubbarda osoby badane zostaty poproszone
o przyporzadkowanie dwdém figurom po jednej nazwie z dwdch mozliwych do wyboru.
W eksperymencie pierwszym osoby badane zostaty poproszone o przyporzadkowanie dwém
figurom po jednej z szesciu nazw do wyboru. Kolejng modyfikacjag w odniesieniu
do oryginalnej procedury byto przypisane ,,na sztywno” po trzech nazw do wyboru pod kazdg
z figur. Przyktadowa ankiete, o wypetnienie ktérej proszone byty osoby badane

zaprezentowano na rycinie 18.

Juz na etapie tworzenia nazw do badania poczyniono bardzo istotne zatozenie — wyniki
uzyskane na bazie ankiet powinny by¢ takie same jak w przypadku przeprowadzenia
eksperymentu w formie werbalnej — czyli wypowiadajgc nazwy — a jakikolwiek
zaobserwowany efekt dla atrybucji figura-nazwa wynika¢ powinien nie tylko
z samego ksztattu liter tworzacych nazwy, ale réwniez z efektu niemej prozodii (ang. silent
reading) podczas czytania. Zatozenie poczyniono na podstawie dostepnej literatury z tego

obszaru (Abramson, Goldinger, 1997; Ashby, 2006; Luo, Johnson, Gallo, 1998).
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Celem niniejszej ankiety]est zbadanie preferenciinazywania przedmmotow u lud=l w zaleinosci od
prezentowanego im ksztalu Dlatego tez prosimy Cie o przyjrzenie sie ponizszym dwom obrazkom
oraz zaznaczenie, ktora nazwa wedhug Ciebie pasuje najbardziej do kazdego z nich (prosimy o
wybér tylko jednej nazwy z kazdej z kohumn).

Ponizsze ksztatty nazwe:

KIKI BIBI

Ankieto zostala wypelniona przez

Eobiete
Mezezyzne

Wwieku ... lat.

RYCINA 18. PRZYKLADOWA ANKIETA DLA BADANIA PIERWSZEGO.

| tak oto, figurze ostrej mozna byto przypisa¢ nazwe ,kiki”, ,kaka” lub ,kuku”,
a figurze obtej nazwe ,bibi”, ,baba” lub ,bubu”. W grupie drugiej, figurze obtej przypisac
mozna byto wyrazy ,pipi”, ,papa”, ,pupu”, a ostrej ,gigi”, ,gaga”, ,gugu”. Jak mozna

zauwazy¢, podziat na grupy wynikat z uzycia réznych spétgtosek.

By unikng¢ wptywu kolejnosci nazwy w tabeli przypisywanej danej figurze - zatozono
Zze pierwsza nazwa moze by¢ wybierana czesciej - zarébwno w grupie pierwszej jak
i drugiej 30 ankiet zostato podzielonych na 3 podgrupy (po 10 ankiet na podgrupe). W kazdej
z nich, kolejnos¢ uktadu nazw do wyboru ulegata rotacji. Utozenie samych figur nie zmieniato
sie. Podziat ankiet ze wzgledu na rotacje ukfadu nazw dla grupy pierwszej oraz drugiej

przedstawiono w tabelach 2-7.
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KUKU BABA
KAKA BUBU
KIKI BIBI

TABELA 2. PIERWSZA ROTACJA NAZW DLA GRUPY PIERWSZEJ (N=10).

KIKI BIBI
KAKA BUBU
KUKU BABA

TABELA 3. DRUGA ROTACIJA NAZW DLA GRUPY PIERWSZEJ (N=10).

KAKA BUBU
KIKI BIBI
KUKU BABA

TABELA 4. TRZECIA ROTACJA NAZW DLA GRUPY PIERWSZEJ (N=10).

Il
ai]
c
ai]

GUGU PAPA
GAGA PUPU
GIGI PIPI

TABELA 5. PIERWSZA ROTACJIA NAZW DLA GRUPY DRUGIEJ (N=10).

GIGI PIPI
GAGA PUPU
GUGU PAPA
TABELA 6. DRUGA ROTACJA NAZW DLA GRUPY DRUGIE! (N=10).
GAGA PUPU
GIGI PIPI
GUGU PAPA

TABELA 7. TRZECIA ROTACJA NAZW DLA GRUPY DRUGIEJ (N=10).

W obu eksperymentach postuzono sie réwniez tym samym zestawem figur
co Ramachandran i Hubbard — zaprezentowanym na rycinie 18 figurg ostrg oraz obta.
Obie figury zostaty przedstawione w odcieniach szarosci, by nie generowac¢ ewentualnych
skojarzen zwigzanych z kolorami, ktére mogtyby mie¢ wptyw na podjety przez osoby badane

decyzje.
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Zamiana w obrebie samogtosek byta celowym nawigzaniem do tzw. ,Czworokatu
samogtoskowego” opracowanego na poczatku XX wieku przez angielskiego fonetyka Daniela
Jonesa, ktérego ksztatt odzwierciedla skrajne potozenia jezyka podczas artykulacji

poszczegdlnych samogtosek. Zostat on zaprezentowany na rycinie 19.

Czworokat samogloskowy
{na podstawie badan rentgenograficznych)
maksymalne przesuniecie
jezyka dao przodu i ku gorze

maksymalne
przesuniecie jezyka
ku garze i ku tytowi

a
maksymalne przesunigcie maksymalne przesuniecie
jezyka do przodu jezyka ku tytowi
i ohnizenie grzhietu jezyka i obhnizenie grzhietu jezyka

RYCINA 19. CZWOROKAT SAMOGLOSKOWY

| tak oto, abstrakcyjne nazwy z samogtosky ,i” klasyfikowaty sie od jednego kranca
czworokatu, a nazwy z samogtoska ,,u” do drugiego. Nazwy z literg ,,a” znajdowaty sie mniej

wiecej posrodku.

5.1.3 OsoBY BADANE

tacznie w obu grupach wzieto udziat 60 oséb - 38 kobiet oraz 22 mezczyzn,
w przedziale wiekowym od 19 do 25 lat (Srednia wieku 22 lata). Kazda z przebadanych oséb
wzieta udziat w badaniu wytacznie jeden raz - albo w pierwszej albo w drugiej grupie. W obu
grupach eksperymentalnych osoby biorgce udziat w badaniu zostaty zwerbowane metoda

,ha ochotnika”.

W badaniu grupy pierwszej wzieto udziat 30 osdb - 17 Kobiet i 13 mezczyzn. Badani nalezeli
do grupy studentdéw reprezentujacej rozne kierunki oraz roczniki. Wszystkie biorgce udziat

w eksperymencie osoby byly mieszkanicami Domu Studenckiego Uniwersytetu
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im. A. Mickiewicza - ,Hanka”. Tam rowniez zostaty przeprowadzone badania. Wyniki badan

ankietowych w grupie pierwszej skompletowano w ciggu jednego dnia.

W badaniu grupy drugiej wzieto udziat 30 oséb - 21 kobiet i 9 mezczyzn. Wszystkie biorgce
udziat w badanu osoby byly studentami 3 roku kognitywistyki. Badania zostaty
przeprowadzone na terenie Wydziatu Nauk Spotecznych Uniwersytetu im. A. Mickiewicza.

Wyniki badan ankietowych w grupie drugiej skompletowano w ciggu jednego tygodnia.

5.1.4 METODA ORAZ PRZEBIEG BADANIA

Przebieg badania dla obu grup wygladat tak samo. Po otrzymaniu zgody
na przeprowadzenie badania (w formie ustnej), osobom biorgcym udziat w eksperymencie
wreczono ankiete z prosba o jej wypetnienie. Przed wreczeniem ankiety odbywata sie krotka

rozmowa badacza z osobg badang, podczas ktore;j:

a) informowano, ze nie ma dobrych ani ztych odpowiedzi,
b) zapewniono, ze wyniki uzyskane z badan beda anonimowe,

c) informowano, ze szczegétowy cel badania moze zosta¢ wyjawiony na zyczenie
po wypetnieniu ankiety,

d) poproszono o niedoszukiwanie sie skojarzen semantycznych w zaprezentowanym
zestawie bodzcéw oraz o odwotanie sie do swojej , intuicji”,

e) poproszono o niekonsultowanie wynikéw z innymi osobami, ktére mogtyby sie
pojawi¢ w trakcie wypetniania ankiety,

f) poproszono o jak najszybsze wypetnienie ankiety.

Na samym koricu nastepowato zebranie wypetnionych ankiet. Kazda z przebadanych osdb
zostata zapytana o to czy spotkata sie kiedys$ ze ,zjawiskiem kiki i buby”. W przypadku
udzielenia twierdzgcej odpowiedzi, ankieta takiej osoby nie byta wtgczana do puli. Przyjeto,
iz znajomosc¢ zjawiska mogtaby wptynaé na udzielone odpowiedzi. Po wypetnieniu ankiety,
kazda z oséb ktéra wyrazita takg che¢, zostata poinformowana o szczegétowych zatozeniach

eksperymentu.

W drugiej grupie oséb badanych, z racji dtugiego czasu pozyskiwania wynikéw (jeden
tydzien) wszystkie osoby zostaty dodatkowo poproszone o nieopowiadanie o eksperymencie

innym studentom przez okres jednego tygodnia. Chciano w ten sposéb zminimalizowaé
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szanse natrafienia na osoby, ktére zostaty wczesniej poinformowane o celu badania. Taka

sytuacja réwniez mogtaby wptyna¢ na udzielane przez nie odpowiedzi.

5.1.5 OMOWIENIE WYNIKOW EKSPERYMENTU

Liczba oséb ktdre przypisaty dang nazwe do figur zostata zaprezentowana w tablach
8 i 9. Jako ze kazda osoba dokonywata po jednym wyborze dla figury, wyniki w kazdej
kolumnie sumujg sie do 30. Do obliczenia istotnosci statystycznej wykorzystano odmiane
testu chi-kwadrat (xz) pozwalajgcg na okreslenie oczekiwanej czestotliwosci udzielonych

odpowiedzi (Preacher, 2001).

* ¥

KIKI 23 | BUBU 21
KAKA 5 | BABA 6
KUKU 2 | BIBI 3

TABELA 8. UZYSKANE ODPOWIEDZI DLA GRUPY PIERWSZEJ (N=30).

* ¥

GIGI 22 | PUPU 16
GAGA 8 | PAPA 12
GUGU 0 | PIPI 2

TABELA 9. UZYSKANE ODPOWIEDZI DLA GRUPY DRUGIEJ (N=30).
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WERYFIKACJA HIPOTEZ

W wyniku przeprowadzonych analiz potwierdzono prawdziwos¢ hipotezy H1. Wptyw
samogtosek na typy nazw przypisywanych figurom byt znaczacy. W obu grupach figurze
ostrej przypisywano najczesciej nazwe z samogtoska ,i” (x’=25,800, p<0,001 w grupie
pierwszej oraz x2=24,800, p<001 w grupie drugiej). Odwrotny efekt zaobserwowano dla
figury obtej. Figurze obtej przypisywano najczesciej nazwe z samogtoska ,u” (x’= 18,600,

p<0,001 w grupie pierwszej oraz x2= 10,400, p<0,001 w grupie drugiej).

PODSUMOWANIE

Wydaje sie, iz w obu przypadkach mozna wyrdzni¢ pewne kontinuum, gdzie samogtoska ,u”
kojarzy¢ bedzie sie najczesciej z ksztattem obtym (BUBU > BABA > BIBI), natomiast
samogtoska ,,i” z ksztattem ostrym (KIKI > KAKA > KUKU). Samogtoska ,,a” wydaje sie mie¢
charakter ,neutralny” — zaréwno dla figury ostrej jak i obtej, zawsze znajdowata sie pomiedzy
wynikiem o najwiekszej, a najmniejszej liczbie wskazan. Wszystko to pokrywa sie
to z uktadem samogtosek na zaprezentowanym wczes$niej czworokgcie samogtoskowym,

co zobrazowano za na rycinie 20.

RYCINA 20. KONTINUUM OSTROSCI/OBtOSCI DLA SAMOGLOSEK.

W takim uktadzie, wywotane poczucie ostros$ci bedzie najwyzsze dla samogtoski ,,i”, malejac
w miare zblizania sie do samogtoski ,,a” (np. poczucie ostrosci dla liter ,y” oraz ,e” powinno

by¢ mniejsze niz dla ,a”) przeksztatcajgc sie w poczucie obtosci w miare zblizania
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sie do samogtoski ,u”. Warto zwrdéci¢ uwage na to, ze w grupie drugiej poczucie obtosci
w odniesieniu do stowa zawierajgcego samogtoske ,a” (stowo ,PAPA”), byto wieksze niz dla
stowa zawierajgcego samogtoske ,a” w grupie pierwszej (stowo ,BABA”). Sytuacja taka
mogta wynikaé z réznicy w obrebie spotgtoski. Poczucie ostrosci/obtosci w doborze nazw dla
figur moze zaleze¢ réwniez od charakteru samej spotgtoski. Sprawdzono to w kolejnym

eksperymencie.
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5.2 OPIS EKSPERYMENTU DRUGIEGO

W eksperymencie drugim przebadano laboratoryjnie 150 o0séb podzielonych
na 5 grup. W kazdej z nich znajdowato sie po 30 osdb. Opierajgc sie na wynikach
eksperymentu pierwszego postanowiono zmodyfikowaé procedure eksperymentalng. Tym
razem, prezentujgc osobom badanym zestawy figura-nazwa proszono je o zapamietanie

poszczegdblnych par bodzcéw, a nastepnie o ich wspomagane odpamietanie.

5.2.1 ZAtOZENIA EKSPERYMENTU

Na podstawie wynikéw uzyskanych w eksperymencie pierwszym poczyniono zatozenie
o ,kontinuum ostrosci/obtosci” dla samogtosek. Odbyto sie to przez sprawdzenie ktére
z wyrazOw zostang przypisane figurze ostrej i obtej ,na intuicje”. Celem eksperymentu
drugiego byto sprawdzenie, ktére z nazw zostang lepiej zapamietane w zaleznosci od figury
towarzyszacej. W tym celu wymagane byto zwiekszenie zrdznicowania nazw. Z racji tego
ze skupiono sie na cesze ostrosci oraz obtosci wykorzystane w poprzednim eksperymencie

figury nie wymagaty modyfikacji.

Intuicja lezgca u podtoza eksperymentu drugiego byta nastepujgca: nazwy bedg rdzinie
zapamietywane w zaleznosSci od towarzyszacej im figury. Punktem odniesienia miatyby by¢
wyrazy ,kiki” oraz ,buba” z poprzedniego eksperymentu. Na podstawie literatury oraz
przeprowadzonego wczesniej badania ankietowego wydawato sie, ze wyraz ,kiki” powinien
zostac zapamietany lepiej z ostrym ksztattem niz z obtym, a nazwa ,,bubu” lepiej z ksztattem
obtym niz ostrym. W tym celu nalezato sprawdzi¢ jaka bedzie réznica pomiedzy zestawami
z takimi samymi nazwami a réznymi figurami towarzyszacymi. Postanowiono sprawdzi¢
rowniez wptyw spotgtosek na omawiane zjawisko oraz zmierzy¢ czasy reakcji podczas etapu

udzielania odpowiedzi.

HiPOTEZY
e Hipoteza zerowa 1 (Ho'): zaobserwowana w eksperymencie pierwszym zbiezno$¢ nie
powtdrzy sie. Zmiana samogtosek w obrebie nazw nie bedzie miata wptywu

na procent odpamietanych par figura-nazwa.

e Hipoteza alternatywna 1 (H;'): zaobserwowana w eksperymencie pierwszym

”

zbieznos¢ zajdzie dla wiekszej grupy nazw ze wspdétdzielonymi samogtoskami ,i”, ,,a”,
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»,U”, gdzie kryterium dobrego dopasowania bedzie wiekszy procent odpamietanych

par figura-nazwa.

e Hipoteza zerowa 2 (Ho’): czasy reakcji uzyskane dla odpowiedzi poprawnych (para

figura-nazwa) bedg takie same jak czasy reakcji uzyskane dla odpowiedzi btednych.

e Hipoteza alternatywna 2 (H:?): czasy reakcji uzyskane dla odpowiedzi poprawnych
(para figura-nazwa) bedg rdznity sie dla czaséw reakcji uzyskanych dla odpowiedzi
btednych. Czasy reakcji uzyskane dla odpowiedzi poprawnych bedg krdtsze niz czasy

reakcji uzyskane dla odpowiedzi btednych.

e Hipoteza zerowa 3 (Ho’): réznice w czasach reakcji dla poprawnie a btednie
udzielonych odpowiedzi dla réznych figur w obrebie tych samych samogtosek nie

beda rdznity sie od siebie.

e Hipoteza alternatywna 3 (H.’): réznice w czasach reakcji dla poprawnie a btednie
udzielonych odpowiedzi dla figur ostrych beda najwieksze dla wyrazow
z samogtoska ,,i”, natomiast dla figur obtych — najwieksze dla wyrazéw z samogtoskg

4

»u.

e Hipoteza zerowa4 (Ho"): zmiana spotgtosek w obrebie nazw nie bedzie miata wptywu
na procent opamietanych par figura-nazwa. Niemozliwe bedzie rozrdznienie

spotgtosek ,,ostrych” od ,,obtych”.

e Hipoteza alternatywna 4 (H,*): zmiana spotgtosek w obrebie nazw bedzie miata
wplyw na procent opamietanych par figura-nazwa. Mozliwe bedzie rozrdznienie

spotgtosek ,,ostrych” od ,,obtych”.

5.2.2 WYKORZYSTANE BODZCE
W eksperymencie drugim wykorzystano ten sam zestaw figur co w eksperymencie

pierwszym (patrz: rycina 18). Zmianie ulegly natomiast prezentowane nazwy.

7. n 7

By przeprowadzi¢ badanie, wybrano grupe 15 spoétgtosek: ,,b”, ,p”, ,d”, ,t”, ,&", ,k”, ,c”, ,w”,

” ”n ” ”n

oA ,27,,8", ,m”, n”, r”, I” (ich rozktad zostat ujety w tabeli 10). Kazdej z nich przypisano

n

3 samogtoski: ,u”, ,a”, ,i” co dato 45 jednosylabowych zestawdw spotgtoska + samogtoska

(np. ,bu”, ,ba”, ,bi”, ,pu”, ,pa”, ,pi”, itp.). By uczyni¢ sytuacje eksperymentalng bardziej
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naturalng, zdublowano jednosylabowe zestawienia spétgtoski i samogtoski, by przypominaty
one nazwe. | tak ,bu” dato ,bubu”, ,ba” dato ,baba”, ,bi” dato ,bibi”, itd. Jak wida¢,
stworzone nazwy byty w giéwnej mierze asemantyczne. Podczas badania kazdej osobie

prezentowano 18 zestawdw bodzcéw figura-nazwa.

RYCINA 21. WYBRANE SPOLtGLOSKI WYKORZYSTANE W EKSPERYMENCIE DRUGIM.

»,Bezsensownosc¢” utworzonych nazw byfa cechg wielce pozadang. Taki stan rzeczy pozwalat
bowiem sprawdzi¢ wptyw samego ich brzmienia, a nie semantycznego znaczenia
na stopien zapamietywalnosci w konteks$cie dwdch réznych figur. Zestawy nazw utworzone

wedle opisanych wczesniej regut przedstawiono w tabeli 10.
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spotgtoska \ samogtoska i a u

b bibi | baba | bubu
P pipi_ | papa | pupu
d didi | dada | dudu
t titi tata tutu
g gigi | gaga |gugu
k kiki kaka kuku
C cici caca cucu
w wiwi | wawa | wuwu
f fifi fafa fufu

z zizi zaza zZuzu

S Sisi sasa susu
m mimi | mama | mumu
n nini | nana | nunu
r riri rara ruru

I lili lala lulu

TABELA 10. WARIANTY NAZW WYKORZYSTANE W EKSPERYMENCIE DRUGIM.

5.2.3 OsoBY BADANE

W badaniu wzieto udziat 150 oséb podzielonych na 5 grup badawczych. Byto to 101 kobiet
oraz 49 mezczyzn w przedziale wiekowym od 19 do 38 lat (Srednia wieku 23 lata). Wszyscy
byli studentami Wydziatu Nauk Spotecznych UAM. We wszystkich grupach osoby biorgce
udziat w eksperymencie zostaty zwerbowane metodg ,na ochotnika”. Kazda z nich wzieta
udziat w badaniu wytgcznie jeden raz. Caty eksperyment zostat przeprowadzony w przeciggu

jednego tygodnia.

5.2.4 METODA ORAZ PRZEBIEG BADANIA

Przed przystgpieniem do omowienia samego badania, warto wspomnie¢ o powodzie dla
ktérego wprowadzono pieciogrupowy podziat badanych osdb. Taki stan rzeczy wyniknat
z badania pilotazowego przeprowadzonego na grupie 5 oséb. W planowanej poczgtkowo
procedurze, chciano utworzy¢ nie 5 lecz 4 grupy eksperymentalne. Zwazywszy na fakt,
ze liczba nazw nie ulegta zmianie, przy planowanym podziale kazdej osobie badanej
przeznaczone miato by¢ 22-23 zestawy bodzcow figura-nazwa (90 zestawdw bodzcow / 4
grupy = 22 zestawy w 2 grupach i 23 zestawy w 2 grupach). Badanie przeprowadzone juz
na niewielkiej grupie oséb wystarczyto by wykry¢ problem z zapamietaniem abstrakcyjnych
nazw. Ze wzgledu na swojg ,bezsensownos¢”, odpamietywanie odbywato sie bardziej
na zasadzie losowego wyboru, niz celowo udzielonej odpowiedzi. Sytuacje takg zgtosity

wszystkie przebadane osoby. Po zebraniu informacji zwrotnej od pierwszej grupy oséb,
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w celu zmniejszenia liczby prezentowanych zestawdow bodzcéw postanowiono zwiekszyc
liczbe grup do 5. Wprowadzenie dodatkowej grupy pozwolito zmniejszy¢ liczbe
prezentowanych zestawow bodzcow do 18 na kazdg osobe badang (90 zestawdw bodzcow /

5 grup = 18 zestawow).

Kazda nazwe wyswietlono z figurg ostrg oraz obta, by sprawdzi¢, ktéry zestaw zostanie
zapamietany lepiej. Przyjeto, ze ta sama nazwa nie moze sie powtdrzyé dwukrotnie
w zestawie z obiema figurami podczas jednej sesji eksperymentalnej (czyli dla jednej osoby

badanej).

Badanie odbyto sie w Laboratorium Neurokognitywistyki Uniwersytetu im. Adama
Mickiewicza z wykorzystaniem dostepnej aparatury badawczej oraz oprogramowania. Osoby
badane sadzane byty przed monitorem wraz z podtagczonym don padem, co przedstawiono

na rycinie 22.

RYCINA 22. APARATURA WYKORZYSTANA PODCZAS BADAN LABORATORYJNYCH.

Szczegbtowa procedura prowadzenia badania zostata opisana ponizej. W celu jasnego
przedstawienia rozbito jg na trzy wystepujace po sobie czesci: przed badaniem wtasciwym,

w trakcie badania oraz po badaniu.
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PRZED BADANIEM WtASCIWYM

Po wprowadzeniu osoby badanej do pomieszczenia badawczego, przeprowadzano
z kazdg z nich ustrukturalizowang rozmowe majgcg na celu przekazanie nastepujacych
informacji:

a) ogodlnego opisu badania, werbalne przekazanie instrukcji dotyczgcych tego jakie
czynnosci nalezy wykonac¢ podczas eksperymentu,

b) informacji o tym, ze nie ma dobrych ani ztych odpowiedzi,
c) informacji o tym, ze wyniki uzyskane z badan beda anonimowe,
d) informacji o przewidywanym czasie trwania eksperymentu,

e) informacji o tym, ze szczegdtowy cel badania moze zosta¢ wyjawiony na zyczenie
po ukonczeniu eksperymentu,

f) informacji o mozliwosci zaprzestania badania oraz opuszczenia pomieszczenia
badawczego w dowolnym momencie bez podania powodu,

g) informacji o tym, iz wszystkie bodice wyswietlona podczas badania zostang
wyswietlone w losowej kolejnosci,

h) prosba o niedoszukiwanie sie skojarzen semantycznych w prezentowanych bodzcach

i) prosbe o kilkuminutowe skupienie sie na zadaniu.

Na samym koncu proszono osoby badane o podpisanie zgody na przeprowadzenie badania.
Po upewnieniu sie, ze wszystkie instrukcje potrzebne do wykonania badania zostaty
zrozumiane oraz nie wymagajg dodatkowych wyjasniel, osoba przeprowadzajaca
eksperyment opuszczata pomieszczenie badawcze przechodzagc do pomieszczenia

obserwacyjnego, w ktdrym nastepowata inicjacja eksperymentu.

Warto zaznaczyé, iz podczas rozmowy z osobami badanymi nie stosowano stéw takich jak
,badanie”, ,eksperyment” czy tez ,test”. W celu zminimalizowania dyskomfortu

wywotanego nietypowa sytuacjg postugiwano sie stowem ,zadanie”.

W TRAKCIE BADANIA
Po opuszczenia pomieszczenia badawczego rozpoczynano procedure eksperymentalna.
W tym celu postuzono sie programem do badan E-prime 2.0 firmy Psychology Software

Tools. Przebieg eksperymentu w programie przedstawiono na rycinie 23.
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RYCINA 23. PROCEDURA EKSPERYMENTALNA DLA PROGRAMU E-PRIME.

Tuz po rozpoczeciu procedury kazdej osobie badanej wyswietlano instrukcje, na koricu ktdrej
znajdowata sie informacja o mozliwosci przystgpienia do eksperymentu po wcisnieciu
dowolnego przycisku na padzie (rycina 22). Instrukcje wyswietlang osobom badanym

przedstawiono na rycinie 24.

Dziekuje za wziecie udziatu w badaniu.
W czesci pierwszej wyswietlimy Ci 18 figur wraz z towarzyszgcymi im
ponizej nazwami. Postaraj sie zapamietac¢ jak najwiecej takich par. Czas
ekspozycji kazdego zestawu wyniesie 4 sekundy, po jego uptywie program

automatycznie przejdzie do kolejnego zestawu bodzcéw.

W czesci drugiej poprosimy Cie o przyporzadkowanie z pamieci

prezentowanych wczesniej par.

W celu przystgpienia do badania nacisnij dowolny klawisz.

RYCINA 24. INSTRUKCJA POWITALNA DLA EKSPERYMENTU DRUGIEGO.
Czas wyswietlania instrukcji nie byt ustalony, rozpoczecie eksperymentu nastepowato
po nacisnieciu dowolnego klawisza. Poniewaz znajdowato sie na nim 5 przyciskdw,
do oznaczenia dwdéch wykorzystywanych podczas badania zastosowano kolorowe naktadki.

Wybrano w tym celu kolor niebieski oraz zielony, gdyz zastosowanie koloru czerwonego
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mogto podswiadomie kojarzy¢ sie np. z zakazem. Zastosowanie czerwonej naktadki mogto

wptynac negatywnie na czestotliwos¢ uzycia tego wtasnie przycisku.

Eksperyment sktadat sie z dwdch blokéw. W pierwszym z nich, osobie badanej prezentowano
18 par bodzcéw do zapamietania (procedura ,Zapamietaj” na rycinie 23). BodZzcami tymi
byty: jedna figura ostra (wysSwietlona 9 razy) oraz jedna figura obta (wyswietlona 9 razy).
Pod kazda figurg znajdowata sie jedna nazwa z tabeli 10. Kolejnos$¢ prezentacji zestawéw
byta losowa oraz rézina dla kazdej osoby badanej. Przyktadowy zestaw figura-nazwa

zaprezentowano na rycinie 25.

gugu

RYCINA 25. PRZYKEADOWY ZESTAW BODZCOW DLA EKSPERYMENTU DRUGIEGO.

Czas trwania ekspozycji dla jednego zestawu wynosit 4000 ms (,,Bodziec” na rycinie 23).
W dalszej kolejnosci nastepowato wyswietlenie 250 ms maski (,Maska” na rycinie 23) oraz

przejscie do kolejnego bodzca.

Po wyswietleniu 18 zestawdw program przechodzit do drugiego etapu eksperymentu. Tym
razem osoba badana proszona byta o (wspomagane) przypomnienie sobie prezentowanych
w poprzednim etapie par bodZcow. Czas ekspozycji dla instrukcji nie byt ustalony.
Rozpoczecie etapu drugiego (,Odpamietaj” na rycinie 23) nastepowato po nacisnieciu
dowolnego klawisza na padzie. Instrukcje rozpoczynajacg etap drugi zaprezentowano

na rycinie 26.
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Pierwszy etap dobiegt korica.
W nastepnej czesci badania poprosimy Cie o przypisanie nazw

poszczegdlnym figurom.

Postaraj sie przyporzadkowac prezentowanym nazwom jedng z dwdch figur
do wyboru (patrz: obrazki nad kolorowymi klawiszami) w takim

zestawieniu, w jakim wyswietlity ci sie one poprzednio.

W celu przystgpienia do badania nacisnij dowolny klawisz.

RYCINA 26. INSTRUKCJA SRODKOWA DLA EKSPERYMENTU DRUGIEGO.
Podczas etapu odpamietania na ekranie monitora wyswietlano samg nazwe, a osoba badana
byta proszona o wybranie figury w towarzystwie ktdérej dana nazwa wystgpita
w poprzedniej sesji. Zbidr 18 nazw z poprzedniej sesji wyswietlany byt w losowej kolejnosci.

Przyktadowq nazwe do odpamietana zaprezentowano na rycinie 27.

gugu

RYCINA 27. PRZYKLADOWA NAZWA WYSWIETLANA NA ETAPIE ODPAMIETANIA

Przejscie do kolejnej nazwy (,,Bodziec2” na rycinie 23) nastepowato w momencie dokonania
przez badanego wyboru poprzez naci$niecie odpowiedniego klawisza. Nad kazdym z nich
widniata rycina z jedng z dwdch figur — ostrej oraz obtej. Czas ekspozycji dla nazwy nie byt
ograniczony, przejscie do kolejnej nazwy nastepowato po nacis$nieciu przez osobe badang
dowolnego klawisza. Podobnie jak we wczesniejszym bloku, pomiedzy kolejnymi nazwami
umieszczono 250 ms maske w kolorze tta (,,Maska2” na rycinie 23). Na tym etapie zbierane

byty informacje o:

a) procencie poprawnie odpamietanych par bodzcéw,

b) czasie potrzebnym na udzielenie odpowiedzi.

Po wyswietleniu ostatniej z 18 nazw na ekranie monitora pojawiat sie komunikat pozegnalny
po ktérym osoba badana informowana byfa o zakoriczeniu eksperymentu. Caty eksperyment

trwat okoto 5 minut. Instrukcje pozegnalng przedstawiono na rycinie 28.
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To wszystko.

Bardzo dziekuje za wziecie udziatu w badaniu :)

RYCINA 28. INSTRUKCJA POZEGNALNA DLA EKSPERYMENTU DRUGIEGO.

PO BADANIU

Przed opuszczeniem pomieszczenia badawczego, osoby badane pytano o ogdlne wrazenia
z eksperymentu. Na tym etapie zbierane byly informacje o semantycznych skojarzeniach
ktore sie pojawity podczas ekspozycji poszczegdlnych nazw. Lista wyrazdw niosacych
semantyczne skojarzenia zostata wykorzystana na etapie analizy otrzymanych wynikéw.
Przed pozegnaniem sie z badanymi, eksperymentator objasniat motywacje stojace u podtoza
eksperymentu wraz z prosbg o zachowanie tej informacji dla siebie i niepowtarzanie
jej nikomu przez czas 1 miesigca (warto wspomniec, ze zebranie danych do tej czesci zajeto
tylko tydzien). Na samym koncu pytano sie badanych o znajomos¢ ,efektu kiki i buby”.
Wszystkie osoby, ktére przyznaty ze o zjawisku styszaty badz uczyty sie na studiach byty
wykluczane z ogdlnej puli zebranych wynikéw, gdyz taka wiedza mogta wptyna¢ na udzielane

odpowiedzi.

5.2.5 OMOWIENIE WYNIKOW EKSPERYMENTU - SAMOGLOSKI

Wyniki zebrane w poszczegdlnych grupach zostaty przedstawione w tabeli 11. Kazdy kolor
reprezentuje jedng z przebadanych grup. W kolumnach zawarto liczbe poprawnie
odpamietanych bodzcéw (,Popr. odp” w tabeli 11) dla kazdej nazwy. Maksymalna liczba
udzielonych poprawnie odpowiedzi dla nazwy mogta wynies¢ 30, co rowna sie wynikowi

100%.

Grupa V (N = 30)
Nazwa Popr. odp.
bubu 19
cucu 21
dada 16
fifi 19

aga 23
qugu 13
kuku 18
lala 21
lili 22
himi 15
[nana 17
[nini 24
nunu 19
papa 22
pipi 24
rara 23
sisi 23
Zuzu 19

TABELA 11. PODZzIAL 0SOB BIORACYCH UDZIAL W EKSPERYMENCIE ZE WZGLEDU NA GRUPE (N=150).
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W celu czytelniejszego zobrazowania rezultatdw eksperymentu dokonano transformacji
wynikéw, gdzie punktem odniesienie stat sie podziat na figure towarzyszaca prezentowanej
nazwie, wraz z podpodziatem na wystepujgce w nazwach samogtoski (kolumny). Kolorami

oznaczono przynaleznos$¢ do poszczegdlnych grup. Sytuacje takg przedstawiono w tabeli 12.

* *

Popr. odp. |Nazwa (,A”) | Popr. odp. |Nazwa [NU”)‘ Popr. odp.

Nazwa [,1" MNazwa (,1") | Popr.odp. [MNazwa (,A") | Popr.odp. |MNazwa(,U")| Popr. odp.
p p p p p! p

Suma = 338 Suma = 312 Suma = 258 Suma = 289 Suma = 348 Suma = 315

TABELA 12. PODZIAt OSOB BIORACYCH UDZIAt W EKSPERYMENCIE ZE WZGLEDU NA FIGURE TOWARZYSZACA (N=150).

WERYFIKACJA HIPOTEZ

Przy obliczaniu statystyk zastosowano ogdlny model liniowy dla jednej zmiennej zalezne;.
W wyniku przeprowadzonych analiz potwierdzono prawdziwos¢ hipotezy H1'. Juz
na wstepnym etapie analizy zebranych odpowiedzi mozna zaobserwowaé znaczgcy wptyw
samogtosek na zapamietywanie nazw w zaleznosci od towarzyszacej figury (F=11,420 przy
p<0,000). Zaobserwowana w eksperymencie pierwszym zbieznos¢ zajdzie dla wiekszej grupy

” ”

nazw ze wspotdzielonymi samogtoskami ,,i”, ,,a”, ,u”.

Sumarycznie, dla figury ostrej, najwiecej zapamietanych zostato wyrazéw z samogtoska ,,i” -
338 na 450 mozliwych poprawnych odpamietan (F=2,139 przy p<0,144 w porédwnaniu
z samogtosky ,a” oraz F=32,873 przy p<0,000 w poréwnaniu z samogtoska ,u”), liczba
ta zmniejsza sie do 312 odpamietan dla samogtoski ,a” (F=2,139 przy p<0,144 w poréwnaniu

n

z samogtoska ,,i” oraz F=16,948 przy p<0,000 w poréwnaniu z samogtoskg ,u”), konczac
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na 258 odpamietaniach dla samogtoski ,u” (F=16,948 przy p<0,000 w pordéwnaniu

z samogtosky ,,a” oraz F=32,873 przy p<0,000 w poréwnaniu z samogtoska ,,i”).

Podobny efekt mozna zaobserwowaé dla figury obtej. W otoczeniu wyrazéw zawierajgcych

”

samogtoske ,u” odnotowano 315 odpamietan (F=5,565 przy p<0,019 w pordwnaniu
z samogtoska ,,a” oraz F=3,743 przy p<0,053 w poréwnaniu z samogtoska ,,i”), w otoczeniu
wyrazow zawierajgcych samogtoske ,i” — 289 odpamietan (F=3,743 przy p<0,053
w poréwnaniu z samogtoska ,,u” oraz F=18,599 przy p<0,000 w poréwnaniu z samogtoska
»,a”). Pewnym zaburzeniem trendu sg tutaj stowa zawierajgce samogtoske ,,a”. Usredniajac
zebrane odpowiedzi dla tej samogtoski, nazwy jg zawierajgce zostaty zapamietane najlepiej
ze wszystkich mozliwych wariantéw dla figury obtej — 348 odpamietan (F=5,565 przy p<0,019

w poréwnaniu z samogtoska ,,u” oraz F=18,599 przy p<0,000 w pordwnaniu z samogtoska

R4
o).

Aby utatwi¢ operowanie danymi otrzymanymi z eksperymentu, dokonano zamiany

uzyskanych wynikéw na dane procentowe - tabela 13.

MNazwa (,I") | Popr. odp. |MNazwa (,A") [ Popr. odp. |Nazwa (,U"]) | Popr.odp. | Nazwa (,I") | Popr. odp. |Nazwa (,A") | Popr. odp. |MNazwa (,U") | Popr. odp.
bibi 5§3,33% |baba 56,66% |bubu 53,33% | bibi 73,33% |baba 90,00%| bubu 73,33%
pipi 63,33% |papa 73.33% |pupu 56,66% | pipi 80.00% |papa 73,33%] pupu 76,66%
didi 73,33% |dada 53,33% |dudu 53,33% | didi £0,00% |]dada 90,00%| dudu 56,66%
titi 76,66% |tata 90,00% Jtutu 36,66% | titi 50,00% |tata 80,00%] tutu 50,00%
gigi 73.33% |oaga 70,00% Jgugu 43,33% |qiqi 63.33% |oaga 76,66%]| qugu 80,00%
kiki 93,33% |kaka 7333% |kuku 80,00% | kiki 46,66% |kaka 86,66%] kuku 50,00%
cici 80,00% |caca 80,00% Jcucu 50,00% |cici 60,00% |caca 83,33%] cucu 70,00%
wiwi 76,66% |wawa 86,66% |wuwu 30,00% | wiwi 53.33% |wawa 90,00%] wuwu 60,00%
fifi 70,00% |fafa 50,00% |fufu 73,33% |fifi 63,33% |fafa 73,33%| fufu 50,00%
zZizi 83.33% |zaza 53,33% |zuzu 63,33% |zizi 63.33% |zaza 50,00%)] zuzu 63,33%
SISl 83,33% |sasa 70,00% |Jsusu 56,66% |sisi 76,66% |sasa 86,66%)] susu 83,33%
mimi 50,00% |mama 86,66% | mumu 43.33% | mimi 73.33% |mama 100,00%| mumu 86,66%
nini 80,00% |nana 56,66% | nunu 63,33% | nini 86.66% |nana 60,00%] nunu 63,33%
rri 86,66% |rara 76,66% Jruru 83,33% |nin 40.00% Jrara 50,00%)] ruru 70,00%
lili 13,33% |lala 53,33% [lulu 5§3,33% |l 73,33% |lala 70,00%] lulu 16,66%
15,00% 59,00% 57,00% 654,00% 77,00% 70,00%

TABELA 13. PROCENTOWE PRZEDSTAWIENIE WYNIKOW UZYSKANYCH W EKSPERYMENCIE DRUGIM.

PODSUMOWANIE

Dokonujgc dalszej analizy otrzymanych wynikdw oraz biorgc pod uwage informacje zebrane
od przebadanych oséb po zakorczeniu przez nich eksperymentu, zwrdcono uwage na to,
ze wsrdd utworzonych na potrzeby badania nazw pojawity sie réwniez pozycje znaczgce. Byly
one réwniez postrzegane przez te osoby za tatwiejsze do zapamietania. Zidentyfikowano

osiem takich stéw (rzeczownikéw): ,baba”, ,papa”, ,kaka”, ,wawa” ,mama”, ,tata”, ,lala”
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oraz ,kuku”. Poniewaz stowa te nie spetnity przyjetego przed eksperymentem kryterium
asemantycznosci, postanowiono usungc¢ je z zestawienia zbiorczego. Kryterium usuwania
nazw byto nastepujace: jezeli dane stowo zostato samodzielnie (tj. bez sugestii ze strony
badacza) zidentyfikowane jako znaczgce przez co najmniej dwie osoby badane, byto
wyltgczane z puli odpowiedzi. Wczesniejsza ich znajomo$é mogta bowiem wptynacé na stopien
zapamietania. Co ciekawe, najwiecej takich wyrazéw zawierato samogtoske ,a”. Nazwy

wyfaczone z puli wyszczegdlniono w tabeli 14

Nazwa (,1") | Popr. odp. |Nazwa (,A"”) | Popr. odp. |Nazwa (,U") | Popr. odp. | Nazwa (,1") | Popr. odp. |Nazwa (,A") | Popr. odp. |Nazwa (,U") | Popr. odp.
bibi 653,33% |baba bubu 653,33% | bibi 73,33% |baba bubu 73,33%
pipi 63,33% |papa pupu 56,66% | pipi 80,00% |papa pupu 76,66%
didi 73,33% |dada 53,33% | dudu 53,33% |didi 60,00% |Jdada 90,00%]| dudu 656,66%
titi 76,66% |tata tutu 36,66% [fiti 50,00% |tata tutu 50,00%
gigi 73,33% |gaga 70,00% Jgugu 43,33% |aigi £63,33% |gaga 76,66%]| gugu 80,00%
kiki 93,33% | kaka kuku kiki 46,66% | kaka kuku
cici 80,00% Jcaca 80,00% Jcucu 50,00% |cici £0,00% Jcaca 83,33%)] cucu 70,00%
wiwi 76,66% Jwawa Wuwu 30,00% | wiwi 53,33% |wawa wuwu 60,00%
fifi 70,00% |fafa 50,00% | fufu 73,33% [fifi 63,33% |fafa 73,33%] fufu 50,00%
zizi 83,33% |zaza 5333% |Jzuzu 63,33% |zizi 63,33% |zaza 50,00%] zuzu 63,33%
sisi 83,33% |sasa 70,00% ]susu 56,66% |sisi 76,66% |sasa 86,66%)] susu 83,33%
mimi 50,00% |mama mumu 43,33% | mimi 73,33% |mama mumu 86,66%
nini 80,00% |nana 56,66% [nunu 63,33% | nini 86,66% |nana 50,00%]| nunu 53,33%
riri 86,66% |Jrara 76,66% Jruru 83,33% |rin 40,00% Jrara 50,00%] ruru 70,00%
lili 73,33% |lala lulu 53,33% | lili 73,33% |lala lulu 76,66%
75,00% 65,00% 56,00% 654,00% 71,00% 71,00%

TABELA 14. PROCENTOWE PRZEDSTAWIENIE WYNIKOW UZYSKANYCH W EKSPERYMENCIE DRUGIM BEZ StOW ZNACZACYCH.

Warto zwrdci¢é uwage na wyraz ,tata” oraz na wyraz ,mama”, ktére cechowaty
sie bardzo wysokim stopniem zapamietania. Jak widaé, wczesniejsza znajomo$é stow
wptyneta znacznie na polepszenie ich zapamietywalnosci. Po ich usunieciu, w gupie figur
ostrych trend nieco sie ,wyostrzyt”. Natomiast w grupie nazw prezentowanych
w zestawieniu z figurg obfg trend zmienit sie nieznacznie. Zmiane trendéw dla obu figur
przed oraz po dokonaniu wykluczenia znaczgcych nazw przedstawiono rycinie 29 i 30.
Przedstawiajgc w ten sposdb wynikéw badan dla grup z wyrdznionymi samogtoskami mozna

odnies¢ wrazenie zajécia lustrzanego efektu.
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RYCINA 29. TENDENCJA DLA ZAPAMIETYWANIA NAZW ZAWIERAJACYCH POSZCZEGOLNE SAMOGLOSKI DLA FIGURY OSTREJ.
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RYCINA 30. TENDENCJA DLA ZAPAMIETYWANIA NAZW ZAWIERAJACYCH POSZCZEGOLNE SAMOGLOSKI DLA FIGURY OBLEJ.

Analiza wynikdéw dla samogtosek na 150 grupie osdb potwierdzita intuicje zwigzang
z kontinuum ostrosci/obtosci zobrazowang wczesniej na przyktadzie czworokata
samogtoskowego (rycina 20). Warto zwrdci¢ uwage, ze tendencja zachodzi silniej dla figury
ostrej niz obtej. Moze to swiadczyé o wiekszej dystynktywnosci ostrych ksztattdw i nazw.
5.2.6 OMOWIENIE WYNIKOW EKSPERYMENTU - CZASY REAKCII

Kolejnym wyznacznikiem lepszego dopasowania figury i nazwy w kontekscie zapamietywania
moze by¢ kryterium czasu potrzebnego osobom badanym na dokonanie wyboru przy
wykorzystaniu  pada  (rycina  22). Zastosowany sprzet komputerowy wraz
z oprogramowaniem pozwalat na zmierzenie czasu reakcji z milisekundowg dokfadnoscia.

Zbiorcze wyniki analizy dla czaséw reakcji prezentuje tabela 17.
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Nazwa (,1") | Popr. odp. | Bted. odp. Nazwa (,A”) | Popr.odp. | Bted. odp. Nazwa (,U”) | Popr.odp. | Bted. odp.
bibi 2239 2334 baba 2629 2271 bubu 1972 2224
pipi 1912 3255 papa 2607 3415 pupu 1930 2775
didi 2781 2431 dada 2601 1712 dudu 2795 2467
titi 2544 3881 tata 1649 2310 tutu 2305 2294
gigi 1681 3386 gaga 1988 1877 gugu 2018 3422
kiki 1945 4005 kaka 2051 2836 kuku 2295 2336
cici 1875 2747 caca 2121 3428 cucu 2710 3039
wiwi 2079 2726 wawa 2225 3322 wuwu 2219 2296
fifi 2247 2414 fafa 2222 2598 fufu 3166 1854
Zizi 1998 1189 zaza 2105 2499 ZUzZu 1741 1983
sisi 2166 4367 sasa 1981 2909 Susu 2984 2339
mimi 2518 2604 mama 1746 2356 mumu 2698 2312
nini 2019 2394 nana 2538 2477 nunu 2358 2631
riri 1855 1979 rara 2055 1994 ruru 2107 1542
lili 1930 2223 lala 2199 2437 lulu 2492 2373
2119 2796 2181 2563 2386 2392
Nazwa (,1") | Popr. odp. | Bted. odp. Nazwa (,A”) | Popr.odp. | Bted. odp. Nazwa (,U”) | Popr.odp. | Bted. odp.
bibi 3245 3635 baba 2982 3980 bubu 2401 4563
pipi 1787 2452 papa 1828 2521 pupu 2318 2860
didi 2062 231 dada 2069 2302 dudu 2095 1862
fiti 2019 2429 tata 1526 1713 tutu 1940 3091
gigi 2042 2498 gaga 2353 2035 gugu 2426 3462
kiki 2327 2132 kaka 2737 M77 kuku 1882 2644
cici 1937 1805 caca 2110 3447 cucu 2290 2511
wiwi 2569 2521 wawa 2028 4021 wuwu 1948 2512
fifi 2085 1956 fafa 1872 2463 fufu 1626 2347
zizi 1840 2470 zaza 3180 3021 ZUzZu 2321 3259
sisi 1908 3384 sasa 1841 1788 Susu 2471 2007
mimi 1665 2082 mama 1654 - mumu 1583 2249
nini 2501 1742 nana 2387 2574 nunu 2342 2304
riri 1995 2411 rara 2632 2828 ruru 2412 2772
lili 2156 1880 lala 2326 2191 lulu 1695 2635
2143 2381 2235 2790 2117 2739

TABELA 15: CZASY REAKCJI POTRZEBNE NA UDZIELENIE POPRAWNYCH ORAZ BLEDNYCH ODPOWIEDZI (W MILISEKUNDACH).

Zbiér nazw uporzgdkowano wedle podobnej zasady co przy analizie procentu zapamietanych
odpowiedzi — ze wzgledu na towarzyszacg stowu figure, a nastepnie na wystepujaca
w wyrazie samogtoske. Usredniony czas dla grup nazw zawierajacych analizowane

samogtoski (zarowno poprawne jak i btedne) przedstawiono pod kreskg.

WERYFIKACJA HIPOTEZ

Jak wida¢, w obu przypadkach zsumowany i usredniony czas reakcji byt zawsze krdétszy dla
odpowiedzi udzielonych poprawnie niz dla odpowiedzi btednych. W wyniku
przeprowadzonych analiz potwierdzono prawdziwo$¢ hipotezy H1?. Potwierdzono réwniez

prawdziwos¢ hipotezy H13.
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PODSUMOWANIE
Warto réwniez zwréci¢ uwage na wyrazy ,mama” oraz ,tata”, dla ktorych czasy reakcji
nalezaty do najkrétszych. Wigze sie to zapewne z tym, ze nie byty one stowami

»,bezsensownymi”, stad tatwiej je zapamietad.

W kontekscie omawianego wptywu samogtosek na zapamietywanie figur nalezy zwrécic
uwage na jeszcze jedno ciekawe zjawisko. Rdznica pomiedzy btednymi a poprawnymi
odpowiedziami (Bted. odp. — Popr. odp) dla figur ostrych byta najwieksza dla wyrazow

”

z samogtoska ,i”, natomiast dla figur obtych - wyrazéw z samogtoska ,u”. Jest to kolejny
wskaznik, ktéry moze s$wiadczy¢ o sile zachodzacego zjawiska, gdzie specyfika figury
towarzyszacej nazwie warunkuje pewnos¢, z jakg podejmowane byty decyzje podczas etapu
odpamietywania poszczegdlnych zestawdéw bodzcéw, co potwierdza prawdziwosc hipotezy
H13. | tak oto, dla nazw prezentowanych w zestawieniu z figurg ostrg Srednia réznica

w czasach reakcji dla nazw zawierajgcych poszczegdlne samogtoski wyglada nastepujaco:
a) 676 ms dla nazw z samogtoska ,,i” (SD = 1994 dla odpowiedzi btednych, SD = 1347 dla
odpowiedzi poprawnych, SD = 1577 dla wszystkich odpowiedzi),

b) 381 dla nazw z samogtoska ,,a” (SD = 1785 dla odpowiedzi btednych, SD = 1479 dla
odpowiedzi poprawnych, SD = 1591 dla wszystkich odpowiedzi),

c) 6 ms dla nazw z samogtoska ,,u” (SD = 1573 dla odpowiedzi btednych, SD = 1525 dla

odpowiedzi poprawnych, SD = 1545 dla wszystkich odpowiedzi).
W przypadku nazw prezentowanych w zestawieniu z figurg obtg:
a) 238 ms dla nazw z samogtoska ,,i” (SD = 1447 dla odpowiedzi btednych, SD = 1317 dla

odpowiedzi poprawnych SD = 1368 dla wszystkich odpowiedzi),

b) 555 ms dla nazw z samogtoska ,,a” (SD = 1835 dla odpowiedzi btednych, SD = 1527
dla odpowiedzi poprawnych, SD = 1615 dla wszystkich odpowiedzi),

c) 621 ms dla nazw z samogtosky ,u” (SD = 1855 dla odpowiedzi btednych, SD = 1352

dla odpowiedzi poprawnych, SD = 1541 dla wszystkich odpowiedzi).

Wyniki dla czaséw reakcji sg zbiezne z wynikami uzyskanymi podczas dokonanej wczesniej
analizy samogtosek — ,i” najlepiej zapamietywane byto w zestawieniu z figurg ostrg, a ,u”
z obta. Sytuacja taka zachodzi réwniez w momencie usuniecia z zestawienia wszystkich tych

nazw, ktdére zostaty zidentyfikowane przez osoby badane jako znaczgce — tabela 18.
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Nazwa (,1") | Popr. odp. | Bted. odp. Nazwa (,A”) | Popr.odp. | Bted. odp. Nazwa (,U”) | Popr.odp. | Bted. odp.
bibi 2239 2334 baba bubu 1972 2224
pipi 1912 3255 papa pupu 1930 2775
didi 2781 2431 dada 2601 1712 dudu 2795 2467
fii 2544 3881 tata tutu 2305 2204
gigi 1681 3386 gaga 1988 1877 gugu 2018 3422
kiki 1945 4005 kaka kuku
cici 1875 2747 caca 2121 3428 cucu 2710 3039
wiwi 2079 2726 wawa wuwu 2219 2296
fifi 2247 2414 fafa 2222 2598 fufu 3166 1854
zizi 1998 1189 7aza 2105 2499 ZUZU 1741 1983
sisi 2166 4367 sasa 1981 2909 susu 2984 2339
mimi 2518 2604 mama mumu 2698 2312
nini 2019 2394 nana 2538 2477 nunu 2358 2631
riri 1855 1979 rara 2055 1994 ruru 2107 1542
lili 1930 2223 lala lulu 2492 2373
2119 2796 2201 2437 2392 2396
Nazwa (,1") | Popr. odp. | Bted. odp. Nazwa (,A”) | Popr.odp. | Bted. odp. Nazwa (,U”) | Popr.odp. | Bted. odp.
bibi 3245 3635 baba bubu 2401 4563
pipi 1787 2452 papa pupu 2318 2860
didi 2062 2311 dada 2069 2302 dudu 2095 1862
fii 2019 2429 tata tutu 1940 3091
gigi 2042 2498 gaga 2353 2035 gugu 2426 3462
kiki 2327 2132 kaka kuku
cici 1937 1805 caca 2110 3447 cucu 2290 2511
wiwi 2569 2521 wawa wuwu 1948 2512
fifi 2085 1956 fafa 1872 2463 fufu 1626 2347
zizi 1840 2470 7aza 3180 3021 ZUZU 2321 3259
sisi 1908 3384 sasa 1841 1788 susu 2471 2007
mimi 1665 2082 mama mumu 1583 2249
nini 2501 1742 nana 2387 2574 nunu 2342 2304
riri 1995 2411 rara 2632 2828 ruru 2412 2772
lili 2156 1880 lala lulu 1695 2635
2143 2381 2305 2557 2133 2745

TABELA 16. CZASY REAKCJI POTRZEBNE NA UDZIELENIE POPRAWNYCH ORAZ BLEDNYCH ODPOWIEDZI BEZ StOW ZNACZACYCH.

Trendy dla czaséw reakcji odpowiadajg tym zaobserwowanym podczas wczesniejszej analizy

procenta poprawnie udzielonych odpowiedzi, co zostato zaprezentowane na rycinie 31 oraz

32. Réwniez tutaj zobrazowanie w ten sposdb wynikdw badan dla grup z wyrdznionymi

samogtoskami daje wrazenie zajscia ,,lustrzanego efektu”.
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RYCINA 31. TENDENCJA DLA ROZNICY W CZASACH REAKCII POTRZEBNYCH NA PODJECIE POPRAWNEJ DECYZJI DLA FIGURY OSTREI.
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RYCINA 32. TENDENCJA DLA ROZNICY W CZASACH REAKCII POTRZEBNYCH NA PODJECIE POPRAWNEJ DECYZJI DLA FIGURY OBLEJ.

5.2.6 OMOWIENIE WYNIKOW EKSPERYMENTU - SPOtGLOSKI

W poprzednich dwdch czesciach pracy poswieconych analizie wynikéw skupiono sie gtdéwnie
na samogtoskach. Na bazie wynikdw uzyskanych w eksperymencie pierwszym (badanie
ankietowe) zauwazono, ze w dwodch badanych grupach rozktad wskazan dla nazw

n

zawierajgcych samogtoske ,a” znajdujacych sie pod figurg obtg rdznit sie znacznie.
W pierwszej grupie 21 oséb przypisato obtemu ksztattowi nazwe ,bubu”,
a 6 nazwe ,baba” (tabela 8), z kolei w grupie drugiej ksztattowi obtemu 16 oséb przypisato
nazwe ,gugu”, a 12 oséb wybrato nazwe ,,gaga” (tabela 9). W grupie drugiej, dwa razy wiecej
0s0b niz w grupie pierwszej zdecydowato sie wybra¢ nazwe zawierajgcg te samg samogtoske

- ,@"” - lecz rdinigcyg sie spotgtosky. Sytuacja taka moze wskazywaé na to, Ze poczucie

obtosci/ostrosci dla eksponowanych nazw jest zalezne nie tylko od samogtosek, ale rowniez
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od spotgtosek. Zostato to sprawdzone podczas dalszej analizy wynikdw uzyskanych

w eksperymencie drugim.

Wyliczenie takiej zaleznosci jest nieco bardziej ztozone. O ile w przypadku czworokata
samogfoskowego mozliwe byto wyrdznienie jednowymiarowego kontinuum, w ktérym
samogfoski mogty zosta¢ utozone w linii od najbardziej przednich do skrajnie tylnych,
w zaleznosci od réznicy dla ruchéw jezyka w ptaszczyznie poziomej (i ,y, €, a, 0, u), spotgtoski

cechujg sie wielowymiarowoscig, co pokazano na rycinie 21.

WERYFIKACJA HIPOTEZ
Kryterium, ktdére przyjeto podczas klasyfikacji spotgtosek zostanie omdwione

na przyktadzie tabeli 21.

Nazwa (,K") Popr. odp. Mazwa (,K") Popr. odp. RéZnica
kiki 93.33% [Kiki 46 66% -A6.67%
kaka 73.33% Ikaka 86 66% 13,33%
kuku 60.,00% |I(uku 60,00% -20.00%

62,22% 64 44% -17,76%

TABELA 17. OMOWIENIE ZASADY KLASYFIKACJI SPOLGLOSEK (OSTRA/OBLA).

Kazdy wariant dla spétgtoski ,k” zestawiono ze sobg. Punktem odniesienia byto utozenie
nazw ze wzgledu na towarzyszacy jej ksztatt podczas eksperymentalnej prezentacji — ostry
lub obty. Podobnie jak we wcze$niej omawianych tabelach zbiorczych, w kazdym wierszu
znajduje sie procentowe wskazanie poprawnych odpowiedzi dla danej kombinacji. Tym
razem powtarzajacg sie literg dla kazdego przypadku byta spétgtoska. | tak oto nazwe ,kiki”
w otoczeniu figury ostrej zapamietato 93,33% oséb badanych, a w otoczeniu figury obtej
jedynie 46,66%. Wyliczajac ich rdéznice mozna w szybki sposéb zorientowac sie ktdra figura
dla tej samej nazwy byta czesciej zapamietywana. Od wyniku uzyskanego dla figury obtej
odejmowano wynik uzyskany dla figury ostrej. W naszym przypadku jest to -46,67%,
co pokazano w kolumnie nagtéwku ,Réznica”. Wynik dodatni takiego dziatania oznaczaf,
ze dana nazwa zapamietywana byta lepiej w otoczeniu figury obtej. Jezeli wynik byt ujemny,
nazwa zapamietywana byta lepiej w otoczeniu figury ostrej. Pod kolumnami dla poprawnie

udzielonych odpowiedzi zapisano usredniony procent poprawnych odpowiedzi dla nazwy ,,k”
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(,kiki” + ,kaka” + ,kuku” / 3). Wynik znajdujacy sie pod kreskg w kolumnie ,Rdznica”
postuzyty do ostatecznego obliczenia ostrosci/obtosci spoétgtoski. Jezeli 3 réoine warianty
nazwy z literg ,k” zapamietaty sie S$rednio na 82,22%, a trzy te same nazwy
w zestawieniu z figurg obfa na 64,44%, oznacza to, ze pomimo zmian dokonywanych
w obrebie samogtosek, litera ,k” facznie zapamietywana byta czesciej z figurg ostrg. Stad

wynik 17,78%.

Analiza potwierdza hipoteze H,* - zmiana spotgtosek w obrebie nazw ma wptyw na procent
opamietanych par figura-nazwa. Mozliwe jest rozrdznienie spotgtosek ,,ostrych” od ,,obtych”.
Nalezy jednak podkredlié, ze potwierdzenie hipotezy H,* zalezato w gtdwnej mierze
od wybranego (arbitralnie) sposobu klasyfikacji spotgtosek dopiero po etapie zebrania

wynikéw z badan.

PODSUMOWANIE
Ranking spotgtosek wedle klasyfikacji od najbardziej obtych do najbardziej ostrych

przedstawiono na tabeli 22.

Spotgtoska Wynik
26,67%
17,78%
12,22%
12,22%
12,22%
11,11%
10,00%
3,34%
3,33%
1,11%
-2,22%
-4,44%
-7,78%
-17,78%
-28,88%

D |IR|IN|d[TM|o|ZIS|F|loo|v|vm|Z

TABELA 18. RANKING SPOtGtOSEK DLA KATEGORII OSTRE/OBLE.

Zestawienie zbiorcze dla wszystkich spotgtosek przedstawiono w tabelach 23, 24, 25. Zaletg
takiego sposobu prezentacji wynikdw jest mozliwos¢ zaobserwowania zaleznosci

zachodzgcej pomiedzy poszczegdlnymi pozycjami w wierszu.

66



Nazwa (,B") Popr. odp. Mazwa (,B") Popr. odp. Rdéznica
bibi 63,.33% [bibi 73.33% 10.00%
baba 26, 66% |baba 90 .00% 33,34%
bubu 63,33% |bubu 73.33% 10.00%

61,11% 78,89% 17,78%

Mazwa (,P") | Popr.odp. | Mazwa(,P") | Popr.odp. Raznica
pipi 63,33% Ipi 80.00% 16.67%
papa 73,.33% apa 73.33% 0.00%
pupL 26, 66% Lpu 76 66% 20.00%

64 44% 76,66% 12.22%

MNazwa (,D") Popr. odp. | MNazwa (,D") Popr. odp. Rdéznica
didi 73,.33% Jdidi 60.00% -13.33%
dada 03,33% |dada 90 .00% 36.67%
dudu 53,33% |dudu 66.66% 13.33%

60,00% 72.22% 12,22%

Mazwa [, T") Popr. odp. | Nazwa (,T") Popr. odp. Raznica
fii 76.66% [t 20.00% -26 66%
tata 90,00% |tata 80.00% -10.00%
fLfu 36,66% Itutu 60 00% 23 34%

67,77% 63 33% -4 44%

MNazwa (,G") Popr. odp. | MNazwa (,G") Popr. odp. Rdéznica
gigl 73.33% Jaigl 63.33% -10.00%
gaga 70,00% |gaga 76 66% 6.66%
gugu 43 33% |gugu 80.00% 36.67%

62 22% 73,33% 11,11%

TABELA 19. KLASYFIKACJA sSPOLGLOSEK: ,,B”, ,P”,,D”,,T”,,G”.
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Mazwa (,K") | Popr. odp. | MNazwa (,K") | Popr. odp. Rdznica
kiki 93.33% |kiki 46 66% -46 67%
kaka 7333% Ikaka 86 66% 13,33%
kuku 80,00% |kuku 60.00% -20,00%

82,22% 64.44% -17,78%

Mazwa (,C") Popr. odp. MNazwa (,C") Fopr. odp. RoéZnica
cici 80.00% Jcici 60,00% -20.00%
caca 80.00% |ca::a 83,33% 3,33%
cucu 20,00% Icucu 70,00% 20.00%

70,00% 71.11% 1,11%

MNazwa (,W") | Popr. odp. | MNazwa(,W") | Popr. odp. Rdznica
wiwi 76,66%  wiwi 23.33% -23,33%
wawa 86 66% Iwawa 90,00% 3.34%
wuwu 30,00%  Jwuwu 60.00% 30,00%

64.44% 67,76% 3,34%

Mazwa (,F") Popr. odp. MNazwa (,F") Fopr. odp. RoéZnica
fifi 70.00% [fifi 63,33% £5.67%
fafa 60,00% [afa 73.33% 13.33%
fufu 7333% |fufu 60,00% -13.33%

67 78% 65,55% -2.22%

Mazwa (,2") | Popr. odp. | MNazwa(,Z") | Popr. odp. Réznica
ZiZi 83.33% [zizi 63.33% -20,00%
zaza 0333% [Jgaza 20,00% -3,33%
ZUZU 63.33% [ruzu 63,33% 0.00%

66,66% 58,69% -7,78%

TABELA 20. KLASYFIKACJA SPOtGLOSEK: ,K”, ,,C", ,\W”, ,F”, ,Z".
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Mazwa (,5") Popr. odp. | Nazwa (,5") Popr. odp.
Sisi 83,33% |sisi 76,66% -6.67%
sasa 7000% Jsasa 86 66% 16,66%
SUSU o6.66% [Jsusu 83,33% 26.67%
70,00% 82,22% 12,22%
Mazwa (,M”) | Popr.odp. | Nazwa (,M") | Popr. odp. RoéZnica
mimi 50,00% |mimi 7333% | 2333%
mama 86.66% |mama 100.00% 13.34%
mumu 43 33% Irnurnu 86 66% 43 33%
60,00% 86.66%  2667%
Mazwa (,N”) | Popr.odp. | Nazwa(,N") | Popr.odp. RéZnica
nini 80,00% Inini 86,66% 6,66%
nana o6 66% Inana 60,00% 3.34%
nunu 63.33% |nunu 63,33% 0.00%
66,66% 70,00% 3,33%
Mazwa (,R") | Popr.odp. | Mazwa(,R”) | Popr. odp. Réznica
rir 86,66% |ri 40,00% | -46,66%
rara 76.66% |rara 50,00% -26.66%
rury 83,33% |ruru 70,00% -13.33%
82 22% 5333%  -28,88%
Mazwa (,L") Popr. odp. Mazwa (,L") Popr. odp. Rdznica
lili 73,33% il 73,33% 0,00%
lala 53.33% |ala 70,00% 16,67%
lulu 63,33% |ulu 76,66% 13,33%
63,33% 73,33% 10,00%

TABELA 21. KLASYFIKACJA SPOtGLOSEK: ,S”, ,M”, ,N”, ,R”, ,,

L”.
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5.3 OPIS EKSPERYMENTU TRZECIEGO

W eksperymencie trzecim przebadano 90 oséb podzielonych na 3 grupy badawcze. Badanie

odbyto sie na podstawie papierowych kwestionariuszy.

5.3.1 ZAtOZENIA EKSPERYMENTU

Tym razem chciano sprawdzi¢ czy mozliwe bedzie przewidzenie atrybucji specjalnie
w tym celu utworzonych (abstrakcyjnych) nazw dla dwéch typow figur: ostrych oraz obtych.
Zatozono, ze pokazujac ludziom zestaw figur o obtych oraz ostrych ksztattach oraz proszac
ich o nadanie obu ksztattom po jednej z dwdch nazw do wyboru bedzie mozliwe
przewidzenie dokonanego wyboru. Nazwy zostaty utworzone na podstawie wynikéw
uzyskanych w dwéch poprzednich eksperymentach. Figury natomiast, zostaty stworzone
przez profesjonalnego grafika w ten sposdb, aby swym wyglgdem w jak najwiekszym stopniu

przypominaty prawdziwe sygnety.
HiPOTEZY

e Hipoteza zerowa (Hp): Przypisywanie nazw do figur odbedzie sie w sposéb losowy.
e Hipoteza alternatywna (Hy): figury o ostrych zakoriczeniach przypisywane bedg
do nazw sklasyfikowanych jako ,ostre”, a figury o obtych zakonczeniach do nazw
sklasyfikowanych jako ,,obte”.
5.3.2 WYKORZYSTANE BODZCE
W poprzednich dwéch eksperymentach stosowano dwusylabowe nazwy. W eksperymencie
trzecim przyjeto konwencje tréjsylabowa. Kolejng rdznicg byto to, ze kazda nazwa sktadata
sie z trzech réznych sylab. Sylaby natomiast z jednej spétgtoski oraz jednej samogtoski.

Nazwy podzielono na dwie grupy:

a) te majgce wspieraé wybor figur ostrych,

b) te majgce wspieraé wybor obtych.

Omawiajac konwencje tworzenia nazw warto powrdci¢ do czworokatu samogtoskowego
(rycina 19) oraz wyrdznionego w nim kontinuum. Samogtoskami wystepujgcymi w nazwach
obtych byty: ,u”, ,0” oraz ,,a”. Nazwami wystepujgcymi w nazwach ostrych byty: ,i”, ,e”, ,a".
W obu przypadkach, nazwa zawierata samogtoske reprezentujacg kraniec kontinuum (czyli

najmocniej warunkujgcg efekt ostre/obte), samogtoske stabszg lecz ukierunkowana oraz
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”

samogfoske neutralng - ,a”. Spodigtoski natomiast byly wybierane wedle kryterium

zerojedynkowego — ostra/obta, wedle pozycji z tabeli 22. Wybrane spoéfgtoski ostre, to: ,t”,

2

K7, ,r”. Wybrane spéfgtoski obte, to: ,b”, 1”7, ,d”, ,p”, ,m”, ,s”, ,&". Wieksza liczba obtych
samogtosek z ktdrych stworzono nazwy wynika z tego, ze podczas badan wyrézniono wiecej
obtych niz ostrych. Stosujgc sie do tych regut stworzono po trzy nazwy dla kazdej z kategorii

(tabela 26).

Utworzone nazwy ,,ostre” Utworzone nazwy ,,obte”
RITEKA, KETARI, TAKIRE BULADO, PAMULA, MASUGO

TABELA 22. KLASYFIKACJA NAZW DLA EKSPERYMENTU TRZECIEGO.

Przyktadowg ankiete o wypetnienie ktdrej proszone byty osoby badane zaprezentowano

na rycinie 33.
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Celem niniejszej ankiety jestzbadanie preferencji nazewnictwa figuru ludzi w zaleznosci
od prezentowanego ksztattu.

Dlatego tez, prosimy Cie o przyjreenie sie dwom figurom. .

>

...oraz zaznaczenie, kidrs z nich najbardziej pasuje do zaproponowanyoh ponize nazw.

Wybierz po jedne] figurze dla kazdej z nazw, wpisujac odpowiedni numer w pusty kwadrat

TAKIRE
MAS GO

Ankieta zostais wypehniona peez:

Kobiete
Mezczyzne

wwiehu ... lat.

RYCINA 33. PRZYKLADOWA ANKIETA DLA BADANIA TRZECIEGO.

Podczas badania wykorzystano 18 réznych figur skategoryzowanych w dwdch grupach —
ostrej oraz obtej. Prezentowane osobom badanym figury zostaty stworzone w taki sposéb,

aby swoim wygladem jak najbardziej przypominaty stosowane komercyjnie sygnety.

Ankiety zostaty podzielone na 3 grupy wedle réinych zestawdéw nazw. Kazdg z grup
podzielono na 3 podgrupy (po 10 ankiet w kazdej). W kazdej z podgrup znajdowat sie rézny
zestaw figur. Kolejnos¢ nazw zmieniata sie co grupe, kolejnosé¢ figur co podgrupe.
Zestawienia poszczegdlnych podgrup zaprezentowano na rycinach 34-42. Najpierw

przedstawiono figury, nastepnie nazwy, ktére mozna byto im przypisa¢. Uktad prezentacji
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zaréwno figury jak i nazwy zostat zachowany w konwencji przypominajacej

tg z eksperymentu pierwszego.

RITEKA
BULADO

RYCINA 34. PIERWSZE ZESTAWIENIE BODZCOW DLA GRUPY PIERWSZEJ (N=10).

1 2

RITEKA
BULADO

RYCINA 35. DRUGIE ZESTAWIENIE BODZCOW DLA GRUPY PIERWSZEJ (N=10).

73




RITEKA
BULADO

RYCINA 36. TRZECIE ZESTAWIENIE BODZCOW DLA GRUPY PIERWSZEJ (N=10).

PAMULA
KETARI

RYCINA 37. PIERWSZE ZESTAWIENIE BODZCOW DLA GRUPY DRUGIEJ (N=10).
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| PAMULA
| KETARI

RYCINA 38. DRUGIE ZESTAWIENIE BODZCOW DLA GRUPY DRUGIEJ (N=10).

PAMULA
KETARI

RYCINA 39. TRZECIE ZESTAWIENIE BODZCOW DLA GRUPY DRUGIEJ (N=10).
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\ TAKIRE
\ MASUGO

RYCINA 40. PIERWSZE ZESTAWIENIE BODZCOW DLA GRUPY TRZECIEJ (N=10).

d

TAKIRE
MASUGO

RYCINA 41. DRUGIE ZESTAWIENIE BODZCOW DLA GRUPY TRZECIEJ (N=10).
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Y

\ TAKIRE
\ MASUGO

RYCINA 42. TRZECIE ZESTAWIENIE BODZCOW DLA GRUPY TRZECIEJ (N=10).
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5.3.3 OsoBY BADANE

W badaniu wzieto udziat 90 oséb rozdzielonych pomiedzy 3 grupy. Byto to 72 kobiet oraz 18
mezczyzn w przedziale wiekowym od 19 do 48 lat (Srednia wieku 24 lata). Wszyscy byli
studentami Wydziatu Nauk Spotecznych UAM. We wszystkich grupach osoby biorgce udziat
w eksperymencie zostaty zwerbowane metodg ,na ochotnika”. Kazda z oséb badanych
wzieta udziat w badaniu wytacznie jeden raz. Wyniki badan ankietowych skompletowano

w ciggu jednego dnia.

5.3.4 METODA ORAZ PRZEBIEG BADANIA

Przebieg badania dla obu grup wygladat tak samo. Po otrzymaniu zgody na przeprowadzenia
badania (w formie ustnej) osobom biorgcym udziat w eksperymencie wreczono ankiete
z prosbg o jej wypetnienie. Przed wreczeniem ankiety odbywata sie krétka rozmowa badacza

z osobg badang, podczas ktoérej:

g) informowano, ze nie ma dobrych ani ztych odpowiedzi,
h) zapewniono, ze wyniki uzyskane z badan bedg anonimowe,

i) informowano, Ze szczegétowy cel badania moze zosta¢ wyjawiony na zyczenie
po wypetnieniu ankiety,

j) poproszono o niedoszukiwanie sie skojarzen semantycznych w zaprezentowanym
zestawie bodZzcow oraz o odwotanie sie do swojej , intuicji”,

k) poproszono o niekonsultowanie wynikdw z innymi osobami, ktére mogtyby
sie pojawi¢ podczas wypetniania ankiety przez osobe badang,

[) poproszono o jak najszybsze wypetnienie ankiety.

Na samym konicu nastepowato zebranie wypetnionych ankiet. Kazda z przebadanych oséb
zostata zapytana o to czy spotkata sie kiedys ze ,zjawiskiem kiki i buby”. W przypadku
udzielenia twierdzgcej odpowiedzi, ankieta nie byta wtgczana do puli. Przyjeto, iz znajomosé¢

zjawiska mogtaby wptynac¢ na udzielone odpowiedzi.

5.3.5 OMOWIENIE WYNIKOW EKSPERYMENTU

Do analizy uzyskanych wynikéw wykorzystano test chi-kwadrat.

WERYFIKACJA HIPOTEZ
W wyniku przeprowadzonych analiz potwierdzono prawdziwos¢ hipotezy H1. Zgodnie

z poczatkowym zatozeniem udato sie przewidzie¢ wynik dla przyporzadkowania nazw ostrych
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do figur ostrych a nazw obtych do figur z bardzo wysokim prawdopodobienstwem. Trafnos¢
siegneta 91%. Sumarycznie, 82 na 90 o0sdb przyporzadkowato trafnie nazwe danej figurze
z wynikiem (N=90) x* = 60,844 oraz p<0,000. Wyniki dla grupy pierwszej (N=30) x* = 19,200,
p<0,001, dla grupy drugiej (N=30) - x* = 16,133, p<0,000, dla grupy trzeciej (N=30)
X’ = 26,133, p<0,000.

PODSUMOWANIE

Na podstawie uzyskanych wynikéw mozliwe byto przewidzenie, ktdére nazwy zostang
przypisane do danych figur. Stowa zostaty utworzone na bazie wynikdéw eksperymentu
drugiego, gdzie kryterium doboru samogtosek oraz spoétgtosek dla stdw byta wysoka
skutecznosé¢ ich zapamietania. Mozna zatem wnioskowaé, ze nazwy te zostatyby réowniez

lepiej zapamietane z sygnetami stworzonymi w preferowanej konwenciji.

Wyniki uzyskane w eksperymencie trzecim (posrednio) dowodzg, ze mozliwe jest dobranie
ksztattu sygnetu dopasowanego do nazwy w sposdb pozwalajagcy na zwiekszenie

zapamietywalnosci takiego zestawu elementéw.
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6. WNIOSKI Z BADAN

Rezultaty przeprowadzonych badan wskazujg jednoznacznie na znaczny wptyw zaréwno
samogtosek jak i spotgtosek na percepcje dwdch okredlonych typéw figur — o ostrych oraz

o obtych zakoniczeniach. Wptyw ten mozna byto zaobserwowac na trzech poziomach:

a) atrybucji ,na intuicje” danej nazwy do figury (eksperyment pierwszy oraz trzeci),
b) lepszego zapamietania danej nazwy w zestawieniu z dang figurg (eksperyment drugi),

c) krétszych rdinicach w czasie reakcji potrzebnym na udzielenie odpowiedzi

(eksperyment drugi).

Przed oméwieniem korzysci ptynacych z tego odkrycia nalezy zwrdci¢ uwage na zbieznos¢
»efektu kiki i buba” ze zjawiskiem synestezji. Zgodnie z posiadang wiedzg mozna bowiem
zatozy¢, ze prawie kazdy cztowiek podatny na ,efekt kiki i buba” jest swoistym synestets.
Gtéwnymi oredownikami takiej tezy sg Ramachandran oraz Hubbard - , efekt kiki i buba” jako
przejaw doznan miedzymodalnych - niemniej pewnej zbieznosci mozna dopatrywad sie

rowniez w odniesieniu do pogladdéw gtoszonych przez innych naukowcéw:

a) Cytowica (2002) — ,efekt kiki i buba” jako spetniajacy czes¢ ze stworzonej przez niego

pieciostopniowej skali diagnostycznej dla synestezji:
a. Synestezja jest zjawiskiem mimowolnym oraz automatycznym,
b. Synestetyczne percepty posiadajq lokalizacje przestrzenng,
c. Synestetyczne percepty sq state, wybidrcze i ogdline,
d. Synestezja jest zjawiskiem pamieciowym,
e. Synestetyczne percepty sq nacechowane emocjonalnie.
W tym przypadku ,efekt kiki i buba” jest zgodny z punktami a., c., d., a nawet e..

b) Gaila Martino i Lawrence Marksa (za Rogowska, 2004) - ,efekt kiki i buba” jako

przejaw synestezji stabej. Wydaje sie, ze taka wiasnie sytuacja zachodzi dla ,efektu

kiki i buba”.
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¢) Harrisona i Baron-Cohena (za Rogowska, 2004) - ,efekt kiki i buba” jako przejaw
synestezji wrodzonej. Jedyng zdiagnozowang grupg oséb nieczuta na ,efekt kiki i buba”
sg osoby z autyzmem lub jego lzejsza formg — syndromem aspergera (Oberman,

Ramachandran, 2007).

d) Rogowska (2004) - ,efekt kiki i buba” jako przejaw synestezji niemowlecej. Zwolennicy
tej teorii postuluja, iz tendencja ta zostaje po prostu zachowana u 0séb z synestezj3.
W takim ujeciu, trzeba zatozyé, ze w procesie przycinania synaps nie wszystkie

»Zbedne” z funkcjonalnego punktu widzenia potfaczenia zaniknety.

Zatozenie, ze ,efekt kiki i buba” moze by¢ formg stabszej odmiany synestezji nie jest jednak
stanowiskiem, ktéry autor niniejszej pracy magisterskiej chciatby postulowaé. Warto jednak
zaznaczy¢ duzg zbieznosé ,efektu kiki i buba” z posiadang wiedzg w obszarze badan nad

synestezja.

Najwieksza wartos¢ niniejszej pracy lezy w mozliwosci wykorzystania wnioskéw jakie zostaty
wypracowane na bazie przeprowadzonych eksperymentow przeprowadzonych dla oséb
zajmujgcych sie tworzeniem nazw oraz obiektéw typu logo. Odpowiednie dopasowanie
sygnetu do nazwy (lub nazwy do sygnetu) moze polepszy¢ ich wspdlne zapamietywanie.
Zalety spdjnosci sygnetu z nazwga na niesemantycznym poziomie mozna rozpatrywac rowniez
w odniesieniu do teorii pamieci Daniela Schactera (Heath, 2006). Schacter opisujgc sieci

wzajemnych powigzan wspomnien, postuguje sie terminem ,,engram”:

Engramy to przejsciowe lub trwate zmiany w mdzgu, bedgce nastepstwem kodowania
znaczen. Wedtug przedstawicieli neuronauk mozg koduje dane zdarzenie, wzmacniajgc
potgczenia miedzy grupami neurondw, ktdre uczestniczq w kodowaniu tego doswiadczenia.
Typowe zdarzenie codzienne sktada sie z licznych obrazow, dZwiekdow, dziatan i stow.
Te aspekty danego zdarzenia sq analizowane w réznych obszarach mdézgu. Wskutek tego
miedzy neuronami znajdujgcymi sie w roznych czesciach mozgu tworzgq sie silniejsze niz dotgd

potgczenia. Ow nowy wzorzec potgczer to zapis danego zdarzenia w mézgu — engram.

Na podstawie wynikdw przeprowadzonych badahn mozina zatozyé, ze odpowiednia
konstrukcja sygnetu wzgledem nazwy moze wykorzystaé istniejgce juz w mdzgu engramy.

Jako ze istotng cechg wspomnien jest to, ze nie powstajg one od podstaw, ale tgczg sie
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z funkcjonujacymi sieciami i przystosowujg sie do nich, spdjnos¢ nazwy z sygnetem

w obszarze asemantycznych skojarzen powinna by¢ stanem preferowanym.

Ostatecznym celem kazdej strategii marketingowej jest zwiekszenie sprzedazy, wynikajacej
z zatozenia, ze przekaz reklamowy pozostanie w pamieci konsumenta (wraz z pozytywnymi
skojarzeniami dotyczgcymi marki). W naturalnym srodowisku przecietny cztowiek spostrzega
od trzystu do szesciuset reklam dziennie (Falkowski 2003). W takiej sytuacji mozna mowic
o zachodzeniu inferencji retroaktywnej, ktora polega na utracie dostepu do wczesniej
zapamietanych reklam na skutek spostrzegania oraz zapamietywania kolejnych informacji
o markach i produktach. Aby zminimalizowaé wptyw zatarcia $ladu pamieciowego, ktére
nastepuje wskutek przyswajania wielu innych informacji reklamowych mozna zastosowac

proponowane w pracy magisterskiej wskazéwki odnosnie do jej przywotywania.

We wczesniejszych rozdziatach pracy magisterskiej zwrécono uwage na to, ze reklamodawcy
podczas tworzenia identyfikacji wizualnej coraz cze$ciej odwotuja sie do abstrakcyjnych nazw
oraz do abstrakcyjnych ksztattow logotypdw. Najwiekszg ich wadg jest to, ze sg one bardzo
trudne do wypromowania. Kazda wskazéwka mogagca utatwi¢ ten proces wydaje sie by¢

wielce pozadana.

Nietrudo dostrzec korzysci ptynace z przyjecia konwencji projektowej powstatej na bazie
przeprowadzonych wynikéow eksperymentéw, jako ze omawiane inherentne asemantyczne
skojarzenia wystepujg w wiekszosci populacji ludzkiej (za wyjatkiem oséb z autyzmem lub
syndromem aspergera), wymagaja one tylko odpowiedniego wykorzystania podczas
tworzenia identyfikacji wizualnej dla marki. Korzysciag dla reklamodawcéw moze by¢
optymalizacja przekazu reklamowego zwigzana nie ze wzrostem czestotliwosci emisji,

a odpowiednig konstrukcja ,, wskazéwek” wykorzystywanych do jego przywotania.

82



BIBLIOGRAFIA

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

Abramson M., Goldinger S.D. (1997). What the reader’s eye tells the mind's ear: Silent
reading activates inner speech. Perception & Psychophysics, 59, 1059-1068.

Ashby J. (2006). Prosody in skilled silent reading: Evidence from eye movements.
Journal of Research in Reading, 29, 318-333.

Bateson P., Martin P. (2009). Measuring behaviour. An introductory guide. New York:
Cambridge University Press.

Begley S. (2002). StrawBerry Is No BlackBerry: Building Brands Using Sound, Wall
Street Journal.

Bragdon A. D., Gamon D. (2006). Kiedy mdzg pracuje inaczej. Gdansk: GWP, 98-105.

Cytowic R. E. (2002). Synesthesia: A Union of the Senses. Cambridge, Massachusetts:
MIT Press.

Cytowic R. E., Eagelman D. M. (2009). Wednesday is Indigo Blue: Discovering the
Brain of Synesthesia (with an afterword by Dmitri Nabokov). Cambridge: MIT Press,
309.

Day S. (2005). Some demographic and socio-cultural aspects of synesthesia. W:
Robertson L. Sagiv N. (red) Synesthesia: perspectives from cognitive neuroscience.
New York, NY: Oxford University Press.

Day S. (2010). Types of synesthesia. Uzyskano: 01.06.2010,
http://home.comcast.net/~sean.day/html/types.htm.

Duffy P. L. (2001). Blue Cats and Chartreuse Kittens: How Synesthetes Color Their
Worlds. New York: Henry Holt.

Falkowski A. (2003). Praktyczna psychologia poznawcza: marketing i reklama.
Gdansk: GWP.

Heath R. (2006). Ukryta moc reklamy: co tak naprawde wptywa na wybdor marki?
Gdansk: GWP.

Konopka B. (2010). Od skojarzen do zakupu. Marketing w praktyce, 07 (149), 26-28.

Luo C.R., Johnson R.A. and Gallo, D.A. (1998). Automatic activation of phonological
information in reading: evidence from the semantic relatedness decision task.
Memory and Cognition, 26, 833-843.

turia A. (1970). O pamieci, ktéra nie miata granic. Warszawa, PWN, 25-26.

Magnus M. H. (2001). What's in a Word: Studies in Phonosemantics. Kirksville:
Truman State University Press.

83


http://home.comcast.net/~sean.day/html/types.htm

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24,

25.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

Michalak P. R., Wtoszczyniski, A. L. (2004). Wizerunek firmy podstawq sukcesu.
Uzyskano: 14.05.2010, http://www.e-alw.com/varia/wizerunek.pdf.

Nastase V., Popescu M. (2009). What's in a name?: in some languages, grammatical
gender, Proceedings of the 2009 Conference on Empirical Methods in Natural
Language Processing, Singapore, 1368-1377.

Norman D. A. (2004). Emotional Design. Why We Love (ora Hate) Everyday Things.
New York: Basics Books.

Ohme R. K. (2001). The implicit conditioning of consumer attitudes: Logo substitution
effect. Polish Psychological Bulletin, 32 (1).

Ostaszewska D., Tambor J. (2006). Fonetyka / fonologia wspdfczesnego jezyka
polskiego. Warszawa: Wydawnictwo naukowe PWN.

Preacher, K. J. (2001). Calculation for the chi-square test: An interactive calculation
tool for chi-square tests of goodness of fit and independence [Computer software].
Uzyskano: 12.07.20010, http://people.ku.edu/~preacher/chisg/chisg.htm.

Ramachandran V. S., Hubbard E. M. (2001). Synaesthesia: A window into perception,
thought and language. Journal of Consciousness Studies, 8, 3-34.

Ramachandran V. S., Hubbard E. M. (2003), Hearing Colors, Tasting Shapes, Scientific
American, 288 (5), 42-49.

Ramachandran V. S., Oberman L. M. (2007). Evidence for Deficits in Mirror Neuron
Function, Multisensory Integration, and Sound-form Symbolism in Autism
SpectrumDisorders. Uzyskano: 18.03.20010,
http://psy2.ucsd.edu/~Ishenk/boubakiki.pdf.

Raskin R. (2003). An interview with Stephanie Morgenstern and Mark Ellis on
Remembrance. A Danish Journal of Film Studies, 15: 170-184.

Rogowska A. (2004). Czy synestetycy sg wsrdd nas? Modelowe Nauczanie. Opolski
Przeglgd Edukacyjny, 7, 29-49.

Sagiv N., Robertson L. C. (2005). Synesthesia: perspectives from cognitive
neuroscience. Oxford: Oxford University Press.

Stafford T., M. Webb. (2006). 100 sposobow na zgtebienie tajemnic umystu. Gliwice:
Wydawnictwo HELION, 186-190.

Toratani K. (2009). Translating Mimetics in Japanese: a cognitive approach. New
Voices in Translation Studies 5, 63-77.

Wac K., Wojtaszek A. (2009). Paleta barw na pieciolinii — synestezja kolorowego
styszenia. PFK: Teksty Pokonferencyjne, 4, 349-357.

84


http://www.e-alw.com/varia/wizerunek.pdf
http://people.ku.edu/~preacher/chisq/chisq.htm
http://psy2.ucsd.edu/~lshenk/boubakiki.pdf

32. Ward J., Huckstep B., Tsakanikos E. (2006). Sound-colour synaesthesia: to what extent
does it use cross-modal mechanisms common to us all? Cortex 42 (2), 264—80.

33. Witoszczyniski, A. L. (2004). Logo. Sygnet. Logotyp. Uzyskano: 14.05.2010,
http://www.e-alw.com/varia/logo.pdf.

34. Wygotski L. S. (2002). Wybrane prace psychologiczne Il. Po-znan: Zysk i S-ka
Wydawnictwo, 95-96.

85


http://www.e-alw.com/varia/logo.pdf

INDEKS ILUSTRACII
Rycina 1. Figury przypominajace bodzce wykorzystane w eksperymencie w. Kéhlera............. 8
Zrédto: http://en.wikipedia.org/wiki/File:Booba-Kiki.svg

Rycina 2. Synestezja — przyktadowe potfaczenia pomiedzy modalnosciami. ........ccccveeeeeunneennn. 11
Zrédto: http://i.pinger.pl/pgr117/c641670e00224dab49a86265

Rycina 3. Przyktadowa zobrazowanie synestezji typu grafem = kolor. ........cccceeeeiveeeeinnnnnn. 15
Zrédto: http://en.wikipedia.org/wiki/File:Synestheticwiki.png

Rycina 4. zasada dziatania synestezji NUMEryCznej.....ccooceeeeeeeecciiiieeeeee et 16
Zrédto: http://en.wikipedia.org/wiki/File:Galton_number_form.svg

Rycina 5. Test synestezji perceptualne]. ....c..ueeiviiiiiiiiiee e e 18
Zrédto: http://cbc.ucsd.edu/pdf/SciAm_2003.pdf

Rycina 6. Pigtka sktadajgca si€ Z trOjek. ..oucuiiiiiiiiieeeee e 20
Zrédto: http://cbc.ucsd.edu/pdf/SciAm_2003.pdf

Rycina 7. Trojkat Ogdena i RiChardsa. .....ocuueeee it 23

Rycina 8. sktadowe obiektu typu I080.....cccuuiiiiiiiiiiiice e 31
Zrédto: http://www.e-alw.com/varia/logo.pdf

RYCING 9. LOZO PEINE.cceeeieee et e e et e e e e e s e s brra e e e e e e e e e ennnnrreneees 32
Zrédto: http://www.e-alw.com/varia/logo.pdf

Rycina 10. Logo tekstowe wraz z wyrdznikiem graficznym. ......cccoveeeeeeeiieiiiiiiieeeeee e, 32
Zrédto: http://www.e-alw.com/varia/logo.pdf

Rycina 11. Logo-logotyp, forma typografiCzna. ......ccccovveeeieeiieiciiiieeeeee e 32
Zrédto: http://www.e-alw.com/varia/logo.pdf

Rycina 12. Logo-logotyp, forma iluzyjna. ......eeeeeeieeieiiieeeeeec e e 32
Zrédto: http://www.e-alw.com/varia/logo.pdf

RYCiNG 13. LOZO iNICIAIOWE. ..eeeiiiieeeeie ettt e e e et r e e e e e e e ennnbaaneees 33
Zrédto: http://www.e-alw.com/varia/logo.pdf

RYCING 14. LOZO-SYMDOL.....cci ittt ettt e e e e e e e s e s ababreeeeeeeseennnrreneees 33
Zrédto: http://www.e-alw.com/varia/logo.pdf

Rycina 15. Efekt substytucji logo — logo jawnie Wyeksponowane. ........ccccecevvvveeeeeeeeeecnnnneneen. 35
Zrédto: http://www.labtd.com/pdf/naukowe/logo%20substitution.pdf

86



Rycina 16. Efekt substytucji logo — substytut 080.........cevvviiiiiiiniiiieiee e 35
Zrédto: http://www.labtd.com/pdf/naukowe/logo%20substitution.pdf

Rycina 17. Efekt substytucji |0g80 — brak l080........ccovviiiiiiiiiii e 35
Zrédto: http://www.labtd.com/pdf/naukowe/logo%20substitution.pdf

Rycina 18. Przyktadowa ankieta dla badania pierwszego. ......ccccocuvveeiviiiieiniiiiee e 40
Rycina 19. Czworokat SAMOZIOSKOWY ....cccuviiiiiiiiiiiieiiiee et 42
Rycina 20. Kontinuum ostrosci/obtosci dla samogtosek. .........cceeeeiveeiieecciieeeeeeceece e, 45
Rycina 21. Wybrane spotgtoski wykorzystane w eksperymencie drugim...........ccccoveeeeinneennn. 49
Rycina 22. Aparatura wykorzystana podczas badan laboratoryjnych. .......cccooeeiiiiiieininnnnnn. 51
Rycina 23. Procedura eksperymentalna dla programu E-prime. .....cccccceeveviciiiveeee e, 53
Rycina 24. Instrukcja powitalna dla eksperymentu drugiego. ........cccevvveeeeviiieee e, 53
Rycina 25. Przyktadowy zestaw bodzcéw dla eksperymentu drugiego.......cccccevvvvveeeiinnennnn. 54
Rycina 26. Instrukcja srodkowa dla eksperymentu drugiego. ........ccceevvvveeeviiieeeeecieee e, 55
Rycina 27. Przyktadowa nazwa wyswietlana na etapie odpamietania.........cccceeeecvveeeecnnnnnnn. 55
Rycina 28. Instrukcja pozegnalna dla eksperymentu drugiego........ccccceeeeecciiiieeeeee e, 56

Rycina 29. Trend zapamietywania nazw zawierajgcych poszczegdlne samogtoski dla figury

Rycina 31. Trend dla réznicy w czasach reakcji potrzebnych na podjecie poprawnej decyzji
o | IR =W YA o 1y f = U SURRE 64

Rycina 32. Trend dla réznicy w czasach reakcji potrzebnych na podjecie poprawnej decyzji

Lo 1T =40 VAo ] o) (] [P P P UPURTRRIRt 64
Rycina 33. Przyktadowa ankieta dla badania trzeciego. .....ccccooecvviiiieeee e, 72
Rycina 34. Pierwsze zestawienie bodzcéw dla grupy pierwszej (N=10). .....cccoveeeeciieeeecnnennnn. 73
Rycina 35. Drugie zestawienie bodzcow dla grupy pierwszej (N=10)........cccccvveeeeeiirireeeccnnennnn. 73
Rycina 36. Trzecie zestawienie bodzcéw dla grupy pierwszej (N=10). .....ccccovvveveeeeeeeeccinnneneen. 74
Rycina 37. Pierwsze zestawienie bodzcéw dla grupy Drugiej (N=10).......ccccvvvvereeeeeereccnrnenenn. 74

87



Rycina 38. Drugie zestawienie bodZzcow dla grupy Drugiej (N=10). ....cccceevveercveerieeerreeenneen, 75

Rycina 39. Trzecie zestawienie bodzcow dla grupy Drugiej (N=10).....cccccccveeevveerieeerireeennnenn. 75

88



INDEKS TABEL

Tabela 1. Dziesie¢ najczestszych typow doznan synestetycznych (n=1155) ......cccccvveeeeennnnnn. 14
Tabela 2. Pierwsza Rotacja nazw dla grupy pierwszej (N=10). ....ccccceeevcrieeeeiiiieee e, 41
Tabela 3. Druga Rotacja nazw dla grupy pierwszej (N=10). .....cccccccvueerrrierirreerieeecieeeeree e 41
Tabela 4. Trzecia Rotacja nazw dla grupy pierwszej (N=10). ......cccccveevvrieriieeniiee e e 41
Tabela 5. Pierwsza Rotacja nazw dla grupy drugiej (N=10). .....ccceeevreerireriieeeiee e e 41
Tabela 6. Druga Rotacja nazw dla grupy drugiej (N=10).....ccccceeiviiiieieiieee e 41
Tabela 7. Trzecia Rotacja nazw dla grupy drugiej (N=10). ......cceeeeiiiieieiiiiee e 41
Tabela 8. Uzyskane odpowiedzi dla grupy pierwszej (N=30). ......cccceeeiiiieeeeiiieee e 44
Tabela 9. Uzyskane odpowiedzi dla grupy drugiej (N=30). ......ccccvriririiiiee et 44
Tabela 10. Warianty nazw wykorzystane w eksperymencie drugim. ......cccccccvveeevriiveeeeiinneennn. 50
TABELA 11. PODzIAt 0SOB BIORACYCH UDZIAt W EKSPERYMENCIE ZE WZGLEDU NA GRUPE (N=150). ........... 56

Tabela 12. Podziat oséb biorgcych udziat w eksperymencie ze wzgledu na figure
TOWArZYSZCG (N=150). ceeiiiiieiiciriiiiee ettt e e e e e e e e e e s b aeeeeeeeeeesnnbrsrereeeeeesesnnnssenees 57

Tabela 13. Procentowe przedstawienie wynikéw uzyskanych w eksperymencie drugim. ..... 58

Tabela 14. Procentowe przedstawienie wynikdw uzyskanych w eksperymencie drugim bez
STOW ZNACZGCYCN. oottt e e e e s et r e e e e e e e e s tarbareaeeeeeennnes 59

Tabela 17: czasy reakcji potrzebne na udzielenie poprawnych oraz btednych odpowiedzi (w
MIlISEKUNAACN). oo e e e e e s e e e e e e e s s anrreaeeeeeeeeennrseeees 61

Tabela 18. czasy reakcji potrzebne na udzielenie poprawnych oraz btednych odpowiedzi bez

STOW ZNACZGCYCN. oottt e e e e e et e e e e e e e e e s tarbareeeeeeeenanes 63
Tabela 21. Omdwienie zasady klasyfikacji spotgtosek (ostra/obta). ....cceeecvvveecvviivceeiiieeeennen. 65
Tabela 22. Ranking spotgtosek dla kategorii ostre/obte. ........ccoevevviiicviiiiieececcee e, 66
TABELA 23. KLASYFIKACIA SPOLGLOSEK: ,,B”, ,,P”, ., D7, ., T, G e 67
Tabela 24. Klasyfikacja spotgtosek: ,k”, ,,c”, ,W”, ,f, 2" e, 68
Tabela 25. Klasyfikacja spotgtosek: ,,s”, ,m”, 0", 7, 1 e, 69
Tabela 26. Klasyfikacja nazw dla eksperymentu trzeciego. ......ccoovvveveevieiieicciiveveeeee e, 71

89



